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INTRODUCCION

La produccion cinematografica sobre la acogida en Espaiia de migran-
tes economicos o exiliados politicos (Elena, 2005), o sobre espaiioles
emigrados econémicos (recientemente mas centrada en la de los jove-
nes), asi como peliculas sobre las migraciones de latinoamericanos a
Estados Unidos, ultimamente mas focalizado en los indocumentados
(Garcia & Petrich, 2012) son abundantes desde hace tiempo.

Estas creaciones son el reflejo de una realidad que los cineastas in-
terpretan para dar testimonio, denunciar, contar. Clot y Aguilar Pérez
(2012) consideran justamente:

Estas obras cinematograficas como documentos audiovisuales que abordan
la realidad, a través de un lenguaje propio y con exigencias de objetividad
diferentes a las de las ciencias sociales. Si bien el cine es un medio que
contribuye a la difusion de ideas, también tiene una logica comercial y de
entretenimiento (p. 2).

A través de este medio aspiramos a estudiar como se percibe la
identidad nacional ajena y qué vision “truncada” de la realidad, en
este caso alemana, ofrecen las peliculas que analizaremos de manera
clinica y comparativa. Para eso, hemos seleccionado dos peliculas de
ficcion representativas del fenomeno de la migracion joven a Alema-
nia con un gran éxito comercial, como lo veremos a continuacion.
En efecto Guten Tag, Ramon (Ramirez-Suarez, 2014) y Perdiendo
el Norte (Velilla, 2015) ofrecen una mirada peculiar sobre Alemania,
desde un doble enfoque, mexicano y espafiol, mediante estereotipos
nacionales que pretenden provocar la hilaridad del espectador con tal
de entretenerlo.

MARCO TEORICO
Es de recordar que los estereotipos suelen constituir el resorte de mu-

chas comedias entre las cuales las que nos proponemos estudiar. Segun
Bardin, el estereotipo es:
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Una composicion semantica a la medida, generalmente muy concreta y
visual, organizada en torno a algunos elementos simbolicos sencillos, (que)
viene a sustituir u orientar la informacion objetiva o la percepcion real. Es-
tructura cognitiva adquirida y no innata (sometida a la influencia del medio
cultural, de la experiencia personal, de instancias de influencias privilegiadas
como las comunicaciones de masa), el estereotipo hunde sus raices en el
afecto y lo emocional ya que esta relacionado con el prejuicio que racionaliza
y justifica o engendra (1980, p. 51).

En fin, es la imagen que surge espontaneamente al hablar de deter-
minado grupo, de individuos o situaciones. Esta asociacion automatica
sustituye la informacion objetiva, poco importa si refleja la verdad o
no. En efecto no se puede averiguar su fuente. Se propagan mediante
los medios de comunicacion que, o bien refuerzan los estereotipos pre-
existentes, o bien pueden engendrar unos nuevos encasillando al otro.
Por otra parte, evolucionan mas lentamente que los modelos que pre-
tenden representar ya que “una vez cristalizados, los estereotipos —y los
juicios que constituyen sus facetas— tienden a perdurar principalmente
por el conducto de palabras clave y de esloganes” (Maisonneuve, 1973,
p- 134); solo acontecimientos politicos y economicos de gran impacto
pueden llevar a su transformacion.

Ahora bien, si aplicamos esta definicion al estereotipo nacional,
cabe recalcar la estrecha relacion entre “estereotipo” ¢ “identidad na-
cional” (Galeote, 2016, p. 12). Se distinguen los autoestereotipos, la
imagen que nos hacemos de nuestro grupo nacional (Nosotros), a di-
ferencia de los heteroestereotipos, la representacion que tenemos de
otros grupos nacionales (Ellos). Toman la forma de una generalizacion
reductora pues se aplican con una amplia extension a los miembros de
determinado grupo nacional privilegiando una dimension espectacular
y folcldrica de las tradiciones ajenas. También incluyen las opiniones o
los juicios que se derivan sobre el caracter y costumbres de los alema-
nes, mexicanos, espaifioles, etc. Resultan ser una construccion mental
desde la cual uno percibe el mundo como siendo la tnica verdad sin
ningun matiz. De manera que filtran nuestra percepcion de lo real, de la
alteridad y favorecen una exageracion de las diferencias respecto de
la percepcion del otro.
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Se presentan a menudo bajo la asociaciéon automatica entre un gru-
po nacional y ciertos atributos simbolicos: lugares y monumentos (el
muro de Berlin, Madrid, Teotihuacan ...), comida tipica (paclla, tacos,
salchichas, cerveza ...), gente famosa (Angela Merkel, Francisco de
Goya, Emiliano Zapata), elementos emblematicos (Volkswagen, maria-
chis, fiesta ...), etc. Algunos heteroestereotipos son mas borrosos que
otros por la distancia fisica, cultural o politica, a pesar de los medios de
comunicacion. También se ha comprobado que las percepciones de los
estereotipos pueden variar mas en el seno de una misma nacion que en-
tre naciones (Thomas, 1978, p. 42). Estas divergencias se explican por
el “habitus” de clase (Bourdieu & Passeron, 1970), los grupos de eda-
des, el nivel académico, etc. El autoestereotipo permite salvaguardar
la especificidad del grupo nacional, mientras que el heteroestereotipo
suele justificar determinado comportamiento hacia cierto grupo o na-
cion. Villaverde considera asi que “en los momentos de crisis emergen
y sirven como aglutinadores sociales que permiten crear consensos y
tomar medidas excepcionales” (2016, p. 34.).

Ahora bien, ;qué papel cumplen los estereotipos nacionales (auto y
hetero) en nuestras narraciones filmicas? La comparacion de estos dos
films que ofrecen heteroestereotipos de Alemania y sus habitantes ha de
permitir ver si son similares o si se observan diferencias notables. ;La
cercania de las culturas latinas, los medios de comunicacion favorecen
acaso el mismo heteroestereotipo? ;La distancia geografica y social
marcara al contrario una zanja en estas representaciones?

SINOPSIS DE DOS COMEDIAS

Guten tag, Ramon relata la odisea de un joven nortefio quien ha fraca-
sado en sus cinco intentos de cruzar la frontera. A su familia le urge que
emigre para que pueda apoyarlos economicamente. Un amigo le men-
ciona el caso de su tia, casada en Alemania y a quien le va muy bien. De
un dia para otro deja su rancho y se va a Alemania en busqueda de la
tia. Todo se le complicara al no encontrarla, al ser robado y al no hablar
aleman. Indocumentado y sin dinero, tendrd que ingeniarselas para so-
brevivir en un pais cuya lengua y cultura desconoce. Pero gracias a un
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encuentro casual con Ruth, una alemana jubilada, lograra salir adelante
estableciendo con ella una sincera amistad.

Lejos del dramatismo del documental En tierra extrania (Iciar Bo-
llain, 2014) o de Hermosa juventud (Jaime Rosales, 2014), Perdiendo
el Norte aborda el tema de la migracion de los jovenes espafioles de ma-
nera humoristica. Hugo y Braulio optan por abandonar su pais ya que
no les proporciona un futuro profesional a la altura de sus expectativas
y de su alta formacion académica. Un programa televisivo los incentiva
a ir a Alemania, especie de El Dorado donde al parecer si hay trabajo
para los espaioles. Llegan a Berlin seguros de encontrar “lo merecido”
de un dia para otro. Pero la realidad sera otra y descubriran que no son
los inicos en aspirar a un trabajo cuando se topen con otros compatrio-
tas de varios estilos y generaciones.

Tras esta breve presentacion, cabe relacionar el éxito de estas dos
peliculas con el triunfo de comedias recientes y muy taquilleras que
estriban justamente en estereotipos nacionales e incluso autoestereoti-
pos (regionales, culturales, étnicos, etc.). Citemos el triunfo en Francia
de Bienvenidos al Norte (Boon, 2008) y Dios mio, pero jqué te hemos
hecho?, (De Chauveron, 2014). Por su parte Ocho apellidos vascos
(Martinez-Lazaro, 2014), tercera pelicula europea mas taquillera con 9
322 010 entradas vendidas, ha superado todos los récords de taquillas
de una pelicula espafiola. En el 2015, segun Berrendo Pérez, Serrano
Fernandez y Encinas Puebla (2016, p. 53): “El ranking acumulado de
estrenos iberoamericanos de 2015 estuvo liderado por la pelicula espa-
fola Ocho apellidos catalanes (Martinez-Léazaro, 2015), con un total de
5.1 millones de espectadores”,? recaudando USD $35 623 888. Final-
mente, en 2016 consideran Berrendo et al. que: “En cuanto al ranking
de estrenos nacionales, ... hay que mencionar la presencia en tercer
lugar de Perdiendo el norte (Nacho G. Velilla), con 1.6 millones de
espectadores™3 situandose detras de Dios mio, pero ;jqué te hemos he-
cho? la cual super6 los 15 millones de entradas. Son pues, comedias
que han tenido un gran éxito comercial, no obstante, no cuentan con

2 Con un costo global de produccion de USD $7 006 070.00 (p. 245).
3 Recaudando USD $11 538 769.00, con un costo global de produccion de $4
541 950.00 dolares (p. 245).
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nominaciones en festivales, lo cual sefiala una zanja entre el cine de
autor y el cine comercial.

Garcia (2015) ha calificado Perdiendo el norte de “comedia cos-
tumbrista” de enredo, que supo sacar provecho de estos antagonismos
regionales, nacionales, norte/sur. El reparto muy coral de esta comedia
humoristica cuya distribucion es excepcional, participa de su éxito ya
que el publico los conoce sobremanera a todos, sea por la television,
sea por el cine. Segun Brunet (2015) es un “casting nutrido de nom-
bres relevantes tanto para la audiencia masiva —Carmen Machi, Javier
Céamara—, para los jovenes —Yon Gonzalez, Blanca Suarez—, y el
sector tanto ciné ilo como adulto —José Sacristan—" (s.p.). Para Garcia
(2015), Velilla ha desarrollado:

Dos estrategias aprendidas de las producciones para television: La primera
es el multitarget, ese enfoque mediante el cual las peliculas se proyectan para
que todos se identifiquen con ellas, desde tu abuelo hasta tu hermano peque-
o. Y, la segunda, la presencia de caras conocidas: esta pelicula tiene muchas,
empezando por Javier Camara y Carmen Machi (s.p.).

En cuanto a Guten tag, Ramon su tonalidad es mas dramatica, sin
embargo, el espectador se rie en varias oportunidades. No consta de
actores tan famososs como Perdiendo el Norte, pero si tiene rasgos de
comedia comercial. Es sencilla, modesta y lenta (dos horas con poca
accion) y una actuacion sincera. La coproduccion mexico-alemana fue
vista en México por mas de un milléon de personas y se proyecté en 250

4 Reparto: Yon Gonzalez (Hugo), Blanca Suarez (Carla), Julian Lopez (Brau-
lio), Ursula Corberé (Nadia), Miki Esparbé (Rafa), Malena Alterio (Mari-
sol), Arantxa Aranguren (Juana), Elena Rivera (Nuria), Younes Bachir (Ha-
kan), Javier Camara (Préspero), Carmen Machi (Benigna), José Sacristan
(Andrés).

5 Reparto: Kristyan Ferrer (Ramon), Ingeborg Schoéner (Ruth), Adriana Bar-
raza (Esperanza), Arcelia Ramirez (Rosa), Riidiger Evers (Karl), Hector
Kotsifakis (Giiero).
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salas de cine. En Estados Unidos ha gozado de un éxito similar.6 Sefala
Lira Hartmann (2015) que, en Alemania:

La cinta se estrené el 5 de febrero (del 2013), se distribuy6 en 52 salas de
cine alemanas y continua en exhibicion, algo sin precedente para el cine
mexicano en este pais, ya que la proyeccion de producciones mexicanas aqui
suele concentrarse en alguno de los muchos festivales de cine que se llevan
a cabo durante el afio (s.p.).

Por otra parte, en el afio 2015, Guten tag, Ramon estuvo nominada a
seis categorias principales para los premios Ariel, o sea que ha gozado
de un reconocimiento innegable que justifica también plenamente que
nos planteemos el porqué de su éxito.

LOS PUNTOS EN COMUN

A raiz de una comparacion entre las dos peliculas, aparece claramente
que ambas comparten una serie de clichés y elementos que favorecen
la risa mediante unas figuras caracteristicas (repeticion, inversion e in-
terferencia de series) asi como la comicidad de los gestos sefialadas por
Bergson (1900).

La emigracion forzosa
En ambos casos, la crisis economica actual sufrida por sus respectivos
paises con consecuencias directas sobre los protagonistas, conforma el
elemento comun inicial de la narracion filmica. Las comedias reflejan
claramente esta realidad.

Recordemos que Espaiia super6 el récor europeo de emigrantes
(400 400 en el 2014) y por otra parte, como lo sefiala Gomez (2013):

6 Estados Unidos es una referencia en ese caso particular no solamente en mate-
ria de cine, sino también porque cuenta con una amplia poblacion mexicana

preocupada por problemas similares (migracion, integracion, etc.).
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El importante aumento de la emigracion espafiola es llamativo. Hay que
remontarse hasta 1973, cuando la crisis del petrdleo llevo a Alemania a can-
celar los convenios de migracion que tenia suscritos, para encontrar cifras
similares. No obstante, los casi 30 000 inmigrantes espafioles en Alemania,
entre los que también puede haber extranjeros con permiso de residencia es-
paiol, no alcanzan el de los afios de la emigracion masiva de la dictadura. La
salida de trabajadores espafioles hacia Alemania fue muy importante desde
que en 1960 se firmd el convenio entre el Gobierno de Franco y Berlin. Ya
en ese aflo hubo 31 145 espaiioles. El pico se alcanzo6 en 1965 con 82 324 ...
Hoy, el grueso de los emigrantes de otros paises llegados a Alemania provie-
ne del este de Europa ... A pesar de estos incrementos, el principal emisor de
inmigracion de la Union Europea hacia Alemania es Polonia (s.p.).

La comedia ; Vente a Alemania, Pepe! (Lazaga, 1971) refleja aquella
época cuando migrar era la Unica salida para muchos, quienes al igual
que en Perdiendo el Norte engafiarian a los suyos con tal de no traicio-
nar las expectativas de sus respectivas familias. Cabe notar que José
Sacristan trabajo precisamente en esa comedia.

En cuanto a la emigracion mexicana, el Instituto de los Mexica-
nos en el Exterior registra que “11 913 989 mexicanos viven fuera de
México; el 97.79% radica en los Estados Unidos de América”. Pero a
diferencia de esta emigracion, apenas unos 14 204 mexicanos residen
en Alemania y es una poblacion muy instruida.

De ahi que el personaje de Ramon sea un caso aparte: corresponde
al tipico migrante en Estados Unidos, pero trasladado a Alemania, don-
de no va a poder contar con la ayuda de otros paisanos.

Ambas peliculas ofrecen por lo tanto representaciones perfectamen-
te identificables de los emigrados (auto y hetero), lo que permite hacer
reir a como dé lugar. Este posible “reconocimiento” mediante el autoes-
terotipo es fundamental, ya que el espectador se puede identificar con
los personajes por sus modales, su lenguaje, su forma de ser, etc. Quizas
sea mas “elaborada” la representacion caricaturesca de los espafoles
que la del mexicano. En efecto, la acumulacion y confrontacion de di-
ferentes sujetos espaiioles favorecen la risa. Respecto del mexicano, su
autoesterotipo constituye una herramienta de la comicidad, ya que el
espectador mexicano, aunque no sea de Durango, ni viva en el campo,
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ni sea un emigrante, etc., “reconoce” sus modales, su amabilidad, su
forma de ser, etc. Lo mismo quizas pueda aplicarse con la figura de
los espafioles mediante su alegria, comida, manera de hablar alto, de
tocarse y acercarse a la gente. De forma que cualquier desliz por parte
del mexicano o de los espaiioles respecto de la “normalidad” alemana
(heteroestereotipo) favorece la comicidad (Bergson, 1900).

Sin embargo, Andrés (José Sacristan), introduce un matiz en cuan-
to a la imagen del emigrante “moderno”, al recordar la época en que
su personaje, estereotipo del emigrante espafiol de la generacion ante-
rior (afos sesenta y setenta) llegd a Alemania y la pasé6 muy mal. Todo
esto provoca empatia por parte del ptblico espafiol quien “identifica”
también este autoestereotipo. Para regocijo del ptblico, Andrés evoca
irbnicamente un nuevo movimiento migratorio, el de los turistas alema-
nes a Espafia y paralelamente el flujo migratorio espafiol a Alemania:
“Entre los alemanes que se van a Mallorca y los espafioles que emigran
aqui no van a tener mas cuenta que cambiarles el nombre a los paises,
(no?”. A lo que Hugo le responde “Somos trabajadores cualificados
itinerantes” (negando asi su identidad de migrantes). Sigue el dialogo:
“Yo diria mas bien que sois un par de gilipollas / Que yo necesito tanto
de Alemania como Alemania me necesita a mi / Dos meses te doy, prin-
cipito, ti no duras aqui mas de dos meses”.

Cabe mencionar también otras comunidades emigradas, en particular
la turca. Seglin el CIDAL, 2 793 millones de migrantes de origen turco?
viven en Alemania. Velilla reduce la representacion de Hakan, el turco,
duefio del bar y de sus paisanos a una caricatura (heteroestereotipo): usan
cadenas doradas, ropa de colores chillones, y las mujeres velo, son comer-
ciantes y hablan de manera peculiar. Es a un barrio turco8 identificable por

7 Segln Eurostat Statistics (2017): “El pais que acogid a mas inmigrantes en
2014 es Alemania (884 900), seguido por el Reino Unido (632 000), Fran-
cia (339 900), Espafia (305 500) e Italia (277 600). Espafia es el pais que
ha registrado el numero mds importante de emigrados en 2014 (400 400),
seguido por Alemania (324 200), el Reino Unido (319 100), Francia
(294 100) y Polonia (268 300)”.

8 Ahi podemos observar una especie de “bilingiiismo™ y “biculturalismo” local:
Fleischerei & Lebensmittel —carniceria y alimentos— Al Mustafa halal, etc.
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banderas, tiendas, anuncios, comidas, a donde llegan los protagonistas de
manera que Hugo preguntara: “Oye, ;/qué ponian en los billetes: Berlin o
Estambul?”.

La imposibilidad de comunicarse

Todos los protagonistas se topan con el obstaculo lingiistico cuando
dominar la lengua del otro es indispensable para poder integrarse y
trabajar. ;Como presentan los directores el problema lingiistico? Ri-
diculizan la lengua del Otro exagerando la mala pronunciacion, la inca-
pacidad de articular y reproducir modelos correctamente.

En Guten tag, Ramoén son numerosos los ejemplos en los que la prac-
tica de la lengua del otro se hara comica para el publico. Asi, e/ Giiero,
quien no habla aleman le deletrea palabras claves para su viaje, articulan-
do con exceso y silaba por silaba: “No sé como chingados se dice, pero asi
se escribe”. Al no poder responder a las preguntas de Ruth sobre por qué
vino a Alemania o con la dependienta se ofreceran dos alternativas: dibu-
jar y hacer mimicas. Obviamente no por eso lograran darse a entender,
lo que favorecera malentendidos sabrosos para el espectador. En efecto
los gestos hablan y traducen la lengua de uno mismo, no son universales.
Ademas, ni Kristyan Ferrer (Ramoén) ni Ingeborg Schoner (Ruth) cono-
cian el guion del otro, dandole un toque de verosimilitud a las escenas.
Son muchisimos los primeros planos del incrédulo Ramon, que ilustran
esta incomprension, poniendo de relieve la “no comunicacion” entre el
protagonista y los demas personajes. Ruth le ensefara incluso modales y
cddigos culturales. A final de cuentas en la secuencia de la cena en casa de
Ruth, se destacara una gran complicidad a pesar del obstaculo lingiiistico.
El plano de conjunto que se hace mas cercano, los retune en torno a este
momento propicio para confesiones intimas. Termina la cena con una
clase mutua de lengua comica, en la que articulan, pronuncian y repiten
palabras mediante numerosas muecas.

En Perdiendo el Norte la lengua del otro también es un obstaculo a
la comunicacidn; se derivan obviamente consecuencias comicas de ello.
Los comentarios positivos de Hugo a su padre sobre Alemania se hacen
divertidos ya que las imagenes que los acompafan estan en absoluta
contradiccion, enganandole sobre la realidad que padece y divirtiendo
de esta manera al ptblico; las observaciones que le hace sobre su apren-
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dizaje lingliistico son una buena ilustracion de ello. Asi se escucha en
off su voz (mediante la lectura de un correo electréonico) “Y en cuanto
al idioma todo es ponerse. Cuando llevas aqui unos dias se te hace ense-
guida al oido”. Se deleita el director filmando una profusion de muecas y
de malentendidos mediante planos medios cortos o primeros reforzando
asi el ridiculo de sus protagonistas por la incomprension lingiiistica.
Luego cuando entrevistan en aleman a Braulio para un trabajo: “;Habla
aleman?” / Ja ja... / ;)Y donde lo aprendiod? / Ja ja (alternan primeros
planos de la cara atonita de Braulio con la cara amable del entrevistador)
/Jaja ... La escena desemboca finalmente en una situacion comica por la
repeticion sistematica del “Ja” a cualquier pregunta y por la ingenuidad
del protagonista, “;No estaria diciendo si a todo como un tonto porque
no habla aleman, ;jverdad?” (con una sonrisa socarrona y a continuacion
una doble risa) “Ja ja...”. El siguiente movimiento comico estriba en el
cambio de expresiones de los sujetos cuando el uno se vuelve serio des-
pués de haberse burlado del espaiiol y Braulio se da cuenta de su fracaso.

Los protagonistas tampoco dominan ciertos codigos culturales cla-
ves para comunicar e integrarse apropiadamente, otro pretexto para
reirse. Ramén no deja que los pasajeros del tren se bajen para subirse.
Ruth, el hada madrina, le ensefiard algunos modales y cddigos cultura-
les. Apenas llegan a Berlin, Hugo y Braulio tiran a una ciclista por no
respetar la via, el espectador se rie asi del “caracter latino” (autoeste-
reotipo). Asimismo, la voz en off de Hugo comenta la siguiente escena
a modo de sketch: “Parece mentira que en solo un mes nos hayamos
adaptado tan rapido al caracter aleman”. Mientras tanto, Braulio en otra
entrevista comete un error de apreciacion cultural al darle un abrazo a
una colega quien seguidamente se echa para atras —destacando de paso
la frialdad fisica de los alemanes segln el clasico heteroestereotipo—;
entonces le da la mano exageradamente asustado, pidiendo disculpas en
una especie de spanglish: “Sorry sorry, we are latinos... very besuco-
nes”. Paralelamente se descubre el gesto asqueado de la mujer. Esta fi-
gura de inversion (comentarios en off en contradiccion con la imagen),
clave de la comicidad segun Bergson (1900), sera entonces uno de los
recursos constantes para provocar la risa del espectador.

Finalmente, Hugo y Braulio, picaros (autoestereotipo de los espa-
foles) de los tiempos modernos, se las arreglan para sobrevivir robando
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en tiendas. También el discurso en off pone de relieve esta realidad:
“Ademas aqui en Alemania, si sabes comprar, el nivel de vida es mucho
mas barato de lo que creemos”.

Los atributos simbolicos

Los atributos constituyen otra faceta de la construccion de los estereo-
tipos. En ese sentido se explica el imprescindible topico de la comi-
da, rasgo de identidad. En efecto, todos extrafian la comida nacional
casera:® chile, tortilla, frijoles, tequila o embutidos, tortillas. Rafa, en
una escena que roza cierta vulgaridad provocando supuestamente la
risa, padece un trastorno intestinal descomunal y afirma: “No echamos
de menos la dieta mediterranea hasta que te falta”. La noche de Navidad
sacan chorizo, jamoén ... Rafa apoda a Franz, el novio de su hermana
Carla, “el come salchichas baboso”. En cuanto a la comunidad turca,
Hakan ha montado su negocio ofreciendo comida turca y en su barrio
predominan los restaurantes turcos. La cena de Navidad hispano-turca
es una buena ilustracion del intercambio cultural en torno a la comida,
pero no hay rasgo de comida alemana.

Gran parte de Guten tag, Ramon se desarrolla en una tienda de aba-
rrotes donde Ramon va comprando cada vez mas productos “mexica-
nos” segun sus recursos: manzanas y pan, luego cerveza, tequila, chile,
tortillas, cilantro, frijoles, jitomates, etc., y se preparara unos tacos con
varios de estos ingredientes. Unos primeros planos en picado haran hin-
capié desde el punto de vista de Ramoén en los ingredientes y las etapas
de la preparacion culinaria que compartira con Ruth. Més tarde esta le
correspondera con una cena en su casa, en una larga secuencia (mas de
ocho minutos) con muchos primeros planos de ellos o primerisimos
planos de la comida, de los tenedores que Ramon aprendera a usar ...
Este apreciara esta comida “mmh esta muy sabroso, nunca habia proba-
do algo igual”, a diferencia de los protagonistas de Perdiendo el Norte.
La comida aqui sera una pasarela para acercarse al otro, participara del

9 Aligual que en ;Vente a Alemania, Pepe!, cuando este Gltimo desempaca su
comida (jamon, salchichas, vino) se les hace agua la boca a todos los demas
espanoles en torno a la mesa al comparar con la comida alemana que yace

en sus platos.
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intercambio. El travelling de avance final de la secuencia unira a los dos
personajes en torno a la mesa, reforzando su complicidad.

En ambos casos se estigmatiza excesivamente el clima poco cle-
mente, las dos peliculas se desarrollan en invierno, justamente cuando
mas frio hace, reforzando esta imagen. Ramoén no para de temblar, hasta
exageradamente, le regalaran ropa caliente. Los espafioles vienen mejor
preparados, aunque apenas llegados se quejaran del frio. En la entrevista
televisiva frente a la emblematica Puerta de Brandeburgo, el joven espa-
ol contestara al porqué de su estancia: “Fui a Alemania por la comida y
el clima (recalcando heteroestereotipos negativos sobre Alemania y rién-
dose a carcajadas). No, en serio, pero aqui he encontrado oportunidades
que mi pais ya no daba ... Que para Alemania somos un chollo, piden
mano de obra cualificada a cuestas de nuestros impuestos”.

Y obviamente los espafioles en la noche de navidad imitan una co-
rrida de toros.

Representacion de los alemanes
En cuanto a su cardcter son amables, generosos, sonrientes con Ramon,
aunque a veces serios y estrictos. Desde el punto de vista de los espa-
foles son cuadrados de mente, no obstante, se muestran generosos con
los emigrados. Asi, recién llegados, Braulio y Hugo le piden una infor-
macion a una sefiora explicandole que son espafioles, esta con cara de
lastima les da una limosna, gesto que no entienden. Nunca les gritan o
maltratan salvo el que terminara denunciando a Ramoén, elemento per-
turbador del film que permitira que la accion avance y llegue a su cli-
max (la expulsion) y al desenlace después de casi dos horas de pelicula.
Respecto de su fisico, los alemanes son “todos” altos (asi como por
ejemplo la chica de la tienda de abarrotes en comparacion con Ramon),
rubios, de ojos azules y de tez muy clara. Sin embargo, Perdiendo el Nor-
te ofrece una evolucion en el heteroestereotipo a través de la figura de
los jovenes, quienes llevan el pelo tefiido con colores chillones y cortes a
veces extravagantes, brindando una identidad alternativa.

La musica
La musica extradiegética es propia de cada pais retratado (México,
Espafia y también Alemania) permitiendo asimismo una identificacion
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por cada parte. Asi se escucha musica nortefia 0 marimba frente a una
agencia de turismo con propaganda publicitaria para visitar México. En
cambio, cuando la cena propicia las confesiones de Ruth, una melodia
melancélical0 las acompaiia. En cuanto a la musica alemana alternan
varias musicas para seguir a Ramon en sus peripecias (trabajo, encuen-
tros) cuando le va bien, y se vuelve dramatica cuando pasa por malos
ratos.!l En Perdiendo el Norte domina la musica espafiola “Mi querida
Espaifia”,12 “Berlin”,!3 para ilustrar el romance de Carla y Hugo; solo al
inicio se escucha el Danubio azul'4 muy acelerado, confortando su poca
apertura hacia el pais que los acoge.

La musica diegética que Ramoén escucha en su edifico, “México
lindo y querido”, emblema de una cultura nacional, desencadena en ¢l
una felicidad absoluta. Dara lugar al encuentro con el vecino, inves-
tigador de musica popular latinoamericana, luego a la organizacion
de las clases de baile, signo de una integracion social. El musicologo
le dejara un aparato para escuchar musica nortefia, de manera que se
reapropiara de su identidad. También al prepararse su primera comida
mexicana, se escucha gracias al aparato prestado otras canciones em-
blematicas, devolviéndolo a su tierra de origen.

LAS DIVERGENCIAS

El tipo de emigracion varia entre las dos peliculas: la una es altamente
cualificada a diferencia de la otra. Asi, cuando le sugieren ir a Alema-
nia, Ramoén pregunta: “;Y donde queda Alemania?” mostrando que no
tiene representacion preestablecida, no solo por la falta de instruccion
sino también por la lejania entre ambas culturas (Bourdieu & Passeron,
1970) a diferencia de Ruth, su angel de la guarda alemana quien si
ubica perfectamente bien México (distinguiéndolo de Peru y Ecuador):
“México esta muy lejos”. Sin embargo, todos terminan ejerciendo un

10 Piano Concerto, nimero 20 en D Menor de Mozart.

11 Piano Sonato, numero 2 en A Major de Beethoven.

12 Cancion de Cecilia interpretada por Rozalén y Kiko Veneno.
13 Interpretada por Rozalén.

14 Richard Strauss.
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tipo de trabajo poco calificado: meseros, ayudantes de cocina, servicio
a la persona, propio de los paises con una poblacioén cada vez mayor,
tema tratado en Amador (Ledn de Aranoa, 2010). Velilla denuncia de
manera divertida la desilusion de una “generacion perdida”, valiéndose
como hilo conductor de la mentira de Hugo a sus padres, creando asi
constantemente un desfase comico frente a la realidad, por ejemplo:
“Y por mis manos pasan los asuntos mas importantes de la empresa”,
mientras frota el gran comal de la cocina. Velilla recuerda a través de
Andrés que la mentira ya era una manera de tranquilizar a la familia:
“emigrar y engafiar a la familia vienen a ser lo mismo”.

En Perdiendo el Norte, los turcos simbolizan una emigracion es-
tigmatizada anterior a la de los jovenes espafioles, quienes tienen que
“someterse” a ellos, sintiendo cierta humillacién. Ramon, el mexicano,
es en cambio un caso de migrante absolutamente “inaudito”.

El trabajo: de la ilusion a la cruda realidad

Al principio, antes de sus respectivas entrevistas de trabajo, Hugo hace
alarde de su doble carrera y de su master, insidiosa manera de sefialar
el autoestereotipo del espafiol soberbio. Ellos, tan bien preparados a
nivel académico, se esperaban encontrar un trabajo rapidamente. Sin
embargo, en su primera entrevista de trabajo, el encargado aleman se
burla a grandes carcajadas de Hugo, quien pretende postular como ges-
tor economico. A continuacion Hugo comentara: “Al fin y al cabo las
diferencias entre norte y sur estan mas en nuestra cabeza”, mientras se
presenta a otra entrevista: “y no somos tan informales como dicen ni
ellos tan cuadriculados” (mencionando de paso dos heteroestereotipos
reciprocos), mientras el director muy serio mira sucesivamente su reloj
y a Braulio con disgusto ... “Guten morgen / Llega usted tarde (mirando
hacia un gran reloj que cuelga de la pared donde se lee las 11:10) / Es
que me he perdido en el metro (sentandose) pero como dicen en Espa-
fa, los diez minutos de cortesia (el director levantandose) / No lleva
mucho tiempo en Alemania ;verdad?” (Se levanta y se va). En esta
secuencia, las escenas se vuelven cada vez mas breves, alternan planos
y contra planos recalcando la oposicion mediante la figura de inversion
(Bergson, 1900) entre dos culturas y terminaran dejando a Hugo en un
ridiculo absoluto.
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Cierta critica social subyace constantemente a través de la mofa
en Perdiendo el Norte. Después de sus entrevistas fracasadas, los
protagonistas acaban en una oficina para desempleados. La escena
empieza con el primer plano de una pila de CV, haciendo hincapié¢ en
que no son los Unicos afectados: “aqui por fin hemos dejado de ser los
altimos de la fila” (gracias a un travelling hacia atras y un plano de
conjunto se vislumbra entonces a mucha gente esperando con papeles
en la mano). Y siempre a contracorriente de lo que esta pasando, Hugo
declara en off: “Vamos, que venir a Berlin es la mejor decision que
podiamos haber tomado”. Una sefiora uniformada, rubia y formal, los
invita a esperar. De manera que Hugo confiesa irébnicamente que han
conocido solo espafioles, griegos, italianos, portugueses en busca de
trabajo como ellos, poniendo de relieve la crisis en los paises del sur
de Europa: “La generacion perdida la hemos encontrado todos en el
mismo sitio”.

En cambio, Ramoén al no encontrar a su adyuvante —la tia del Giie-
ro— y al no tener altas pretensiones como Hugo y Braulio sino la de
sobrevivir, empezara de manera “honrada” (lejos de la caricatura del
“mal” mexicano), desde “abajo”, pidiendo limosna. Luego ayudara a
los mayores (cargando compras), finalmente colaborara mas (repartien-
do periddicos, tirando la basura pesada ...) hasta terminar dando clases
de baile.

Rompiendo estereotipos: entre cuento de hadas y pesadilla

Ramon es buena gente, no pelea (ni en México, donde le reprocha su
abuela “su falta de huevos”, tomando como referente el estereotipo
del macho mexicano, ni en Alemania). A diferencia de los protago-
nistas de Perdiendo el Norte quienes practican cierta endogamia, ¢l se
relaciona por la fuerza con los autéctonos para poder subsistir. Esto
le permitira vivir un verdadero cuento de hadas, llevado a cabo en su
propio pais y junto a su familia a la que por fin podra ayudar (objeto
inicial de la migracion). Le ha tocado “la loteria” con Ruth quien le
hereda un millon de pesos, a tal punto que en el banco se tiene que jus-
tificar al abrir una cuenta bancaria. La escena se hace comica, ya que
se basa en el autoestereotipo social de que un campesino solo puede
ser pobre. Es una manera obvia de mostrar que un mexicano puede
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salir adelante por las buenas, a diferencia de muchos estereotipos que
circulan en el narcocine, por ejemplo. Ramoén se aleja asi del cliché
reductor de México, tierra de carteles (Lira Hartmann, 2015): “el
espectador aleman se ha rendido ante una historia que no esta ligada
al narcotrafico ni a la violencia que invade la imagen que se tiene de
México en este pais, tanto en la ficcion como en la realidad”. Desde
el inicio sus encuentros con los alemanes son positivos, rompiendo
con los heteroestereotipos mas comunes (frialdad, indiferencia, etc.).
Efectivamente dominan representaciones de los alemanes Optimas.
Sobresale la amabilidad desde la migracion —numerosos primeros pla-
nos y contraplanos oponen un Ramon temeroso en ligero picado con
un oficial de aduana en ligero contrapicado sonriente— hasta la ayuda
a la hora de comprar su boleto de tren en las maquinas del aeropuerto
—se pasa de un plano general con un Ramoén desorientado a un plano
medio corto de ¢l junto con una asistente tranquilizadora quien le en-
sefla paso a paso como sacar su boleto—. Ruth es acogedora, generosa
y bondadosa, asi como la dependienta o el musicologo. Los vecinos
de Ruth también colaboraran. Claramente se oponen los “clasicos
malos”, como el otro mendigo (violento verbal y fisicamente), el
excompaiflero celoso de la tia “adultera”, el ladrén de su mochila,
el vendedor rubio de la tienda, receloso, caricatura de un xend6fobo,
quien le sonrie de manera hipdcrita: “No pareces turista, {Qué demo-
nios haces aqui?” y por supuesto, el vecino bavaro (autoestereotipo)
tacafo, quien lo denunciara por clandestino.

Al contrario, en Perdiendo el Norte, parece que los protagonistas
viven una pesadilla. En efecto, a final de cuentas no les quedara mas
que seguir emigrando: Braulio, gracias a una beca, ird a China sufrien-
do ahi si, un cambio radical de cultura. En cuanto a Hugo, tendra que
volver a Espafa (sefial de derrota) ya que su suegro lo contrata, pero
sin perspectiva alguna de ascenso; en fin, ha retrocedido mas que pro-
gresado. Sin embargo, como es una comedia, todo terminara casi como
en un cuento de hadas: Hugo renunciara a su boda el dia de las nupcias
para encontrarse con su amor verdadero, mientras que Braulio seguira
el aprendizaje “comico” del mandarino sin mas éxito que con el aleman
(el espectador establece un paralelismo comico forzado entre estos dos
aprendizajes).
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Nazismo, Holocausto

Guten tag, Ramon no se enfoca en las representaciones sociales que
impregnan el imaginario colectivo respecto del nazismo o el Holocaus-
to. Ramon parece ignorar esta parte de la historia alemana. Ruth, nifia
durante el nazismo, evocara la guerra y los nazis a través de su padre,
quien por ayudar a familias judias fue denunciado y ejecutado. De al-
guna manera, Ramoén le facilita su resiliencia ya que es la primera vez
que confiesa esto. Es una manera de expiar una culpa colectiva, la del
pueblo aleman, quienes no todos apoyaron el régimen como lo sefiala
Ruth. Afirma Lira Hartmann (2015) que eso gusto en Alemania:

Estamos un poco cansados de la imagen que de nosotros se da en el ex-
tranjero y de las historias ligadas al Holocausto y la Alemania nazi, es un
comentario que se repite una y otra vez en diversos foros de este pais (s.p.).

En un momento de crisis migratoria, el director opta por dar un
mensaje humanista, utopico. Ruth reproduce el modelo de su padre, un
valor muy actual en nuestra época de problemas migratorios, fiel a la
reaccion de muchos alemanes en estos ultimos afios.

En cambio, en Perdiendo el Norte, la entrevista televisiva del joven
espailol es tendenciosa por repetir prejuicios y clichés comunes que
aparentemente haran reir al espectador. “;Y no piensas volver? ;A ver,
tu volverias si ganaras aqui en una semana lo que haces en un mes en
Espafia? A ver, yo no me muevo de aqui ni con otro holocausto (se
rie, pero se nota que fuera de campo le hacen alguna sefal), “Oye era
una broma, tengo muchos amigos judios” (la sonrisa se le congela).
Esta respuesta manifiesta el racismo insidioso y latente que Guillaumin
(1972, pp. 151-152) denuncia no solo por los chistes sobre los judios
sino también aqui por la justificacion que pretende demostrar que uno
no es racista revelando en realidad un antisemitismo comun.

Caracterizacion del espacio

Guten tag, Ramon inicia en un rancho miserable “tipico”, en medio de
la nada, luego el film se sitia en una ciudad alemana provinciana pe-
quefia, tranquila, junto al Rin, hasta terminar de manera circular en su
pueblo. El edifico donde viven los principales protagonistas nos revela
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la vida desde el interior, las escaleras, el desvan, la casa de Ruth, las
costumbres “tipicas”, las relaciones entre los vecinos. En su “aldea”
provincial no se ven turistas ni extranjeros. En cambio, Perdiendo el
Norte, se ubica en Berlin, capital cosmopolita. Por lo tanto, se proponen
muchas vistas de Berlin a modo de transicion entre secuencias y tam-
bién se daran los imprescindibles paseos turisticos, propios de la repre-
sentacion de la alteridad reducida a su funcion turistica. Es de notar la
calidad de las fotografias (aéreas, picados, etc.), fruto de un presupuesto
importante. En cuanto a los protagonistas, viven en pleno barrio turco,
pero en un edificio ocupado por espafioles; este tipo de autarcia no fa-
vorece ni la integracion ni la evolucion del heteroestereotipo.

CONCLUSION

Si bien las dos peliculas se basan en algunos estereotipos nacionales
comunes, también se diferencian gracias a la narracion filmica. En am-
bos casos la migracion cobra el valor de un viaje iniciatico con un final
feliz. Llama la atencién la evolucion o no de las representaciones. En
efecto, Ramon ha tomado distancia respecto de su heteroestereotipo de
Alemania: “me imaginé un pais con muchos edificios modernos, pero
con soldados a caballo, pensé que me iban a poner a cuidar a alguno de
sus caballos finos, pero, qué diferente es, ;no?”. A su regreso, la abuela
le pregunta: “;Como es Alemania? / Es un riego rodeado de castillos
muy antiguos con gente mas que giiera”. Claro, su rancho esta en un de-
sierto total mientras que en Alemania vivia junto al Rin, de esta manera
crea un nuevo heteroestereotipo con base en su experiencia.

A través de Ramon se aborda una emigracion insolita. En efecto
existe ya mucha literatura sobre la emigracion mexicana no calificada
a Estados Unidos, pero poca a Europa y menos a Alemania. El director
propone asi el éxito no a través del narco, que parecia ser la inica alter-
nativa posible al principio de la pelicula. Pone de relieve la capacidad
del individuo para construirse en la alteridad con tal de poder sobrevi-
vir. Gracias al personaje se inician cambios en el edificio (compartir
el periodico en lugar de que cada uno reciba el suyo individualmente,
permitiendo asi crear un lazo social). La alteridad y la migracion bien
llevadas benefician a todos, este es el mensaje. La pelicula rompe con



122 Veronique Pugibet Ussel

los auto y heteroestereotipos: México (el éxito a través del narco) / Ale-
mania (rigidez, frialdad, holocausto) ofreciendo una faceta desconocida
de los alemanes mayores jubilados y un cuento de hadas reciproco.

Perdiendo el Norte brinda todos los rasgos de una comedia comer-
cial con unos estereotipos nacionales que casi no evolucionan, basando-
se en la crisis sufrida por una generacion de jovenes a la que no le queda
mas remedio que emigrar y en las consecuencias para sus familiares
(desahucios, quiebras). Se utiliza el humor sin contemplar alternativa o
reflexion, sino solo un final feliz.

En tltimo lugar, se pudo comprobar que a través de los estereotipos
nos enteramos mas sobre quien los emite que sobre de quien se ha-
bla. Asimismo, los tradicionales heteroestereotipos de Alemania y sus
habitantes, sirven esencialmente para recalcar los autoestereotipos, en
particular de los espaioles, fuente de risa para el espectador. En efecto
el punto de vista es el de un director espaiiol quien sabe hacer reir (co-
noce sobremanera a su publico nacional) y el de un director mexicano,
radicado en Alemania, quien quiere llevar a la reflexion con base en su
experiencia personal.
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