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INTRODUCCION

El objetivo de este articulo es el analisis de la cobertura que recibi6 el
surgimiento de la television en México en la prensa estadounidense. La
investigacion hemerografica se realizo en la biblioteca Perry Castafieda
de la Universidad de Texas en Austin y en la Media History Digital
Library.2 En estos acervos se localizaron lo que Wilkinson (2016) llama
los BPTJ, acrénimo que incluye la llamada business press —prensa de
negocios— y las trade journals. Por prensa de negocios se entienden
todas las noticias publicadas que dan cuenta de personas, condiciones o
desarrollo de la industria de los medios de comunicacion, incluye tam-
bién la seccion de negocios de los periddicos de circulacion nacional,
algunos periodicos regionales, publicaciones perioddicas y revistas espe-
cializadas. Por trade journals se refiere a las publicaciones que tienen
como objetivo llegar a los profesionales de una industria especifica y
pone como ejemplo a las revistas Advertising,3 Broadcasting+Cable4
y Variety.s

La importancia de la consulta de los BPTJ radica —siguiendo
de nuevo a Wilkinson (2016)— en que son productos informativos so-
bre medios de comunicacion “bien sustentados e informados” y los re-
portes que generan son “cuidadosamente documentados y escritos por

2 Ver https://mediahistoryproject.org/

3 Revista fundada en 1930 con el objetivo de informar de manera objetiva,
precisa y justa todo lo relacionado con la floreciente industria de los medios
masivos y la publicidad. En 2017 cambi6 su nombre a AdAge y se convirtio
en una marca global productora de analisis y datos sobre publicidad y me-
dios de comunicacion.

4 Su primer ejemplar aparecio en 1931 con el titulo de Broadcasting, en 1945
cambio a Broadcasting-Telecasting y con el auge de la industria de la tele-
vision por cable cambi6 a Broadcasting+Cable en 1990. Se considera a si
misma como la voz principal de la industria de la television.

5 Los inicios de esta revista datan de inicios del siglo XX en Nueva York. Y se
define a si misma como la fuente de noticias mas confiable y autorizada del
mundo del espectaculo.
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periodistas que cuentan con buenas conexiones y que gozan de buena
reputacion” (p. 7).

Los supuestos que guian esta investigacion son tres. El primero es
que las fuentes de informacion estadounidenses son abundantes y, a
pesar de esto, han sido poco exploradas para investigar la historia de
la television en México. El siguiente supuesto es que el analisis de la
informacion de los BPTJ y otras fuentes estadounidenses ajusta, precisa,
reafirma, llena huecos y complementa las interpretaciones ya conocidas
sobre el surgimiento de la television en México. Ademas, un ejercicio
de esta naturaleza permite distinguir cuales eran los temas que estaban
en la agenda del mundo del entretenimiento de Hollywood ante la pre-
sencia de la television en México.

En los BPTJ se encuentran reflejadas las opiniones de la industria
cinematografica, radiofonica, el poderoso grupo de las agencias de
publicidad y, por supuesto, de la entonces naciente industria de la te-
levision. A pesar de ser grupos privados orientados a la obtencion de
ganancias econdomicas, sus opiniones y métodos para lograrlo no siem-
pre coinciden, y esta diferencia se hace mas compleja cuando intervie-
nen los gobiernos. Esta variedad de intereses —a veces armdnicos, otras
veces encontrados— ofrece una buena oportunidad de elaborar nuevas
interpretaciones sobre la historia de la television en México. El tercer
supuesto es que, debido a su notable desempefio en la radio y la cine-
matografia, Emilio Azcarraga Vidaurreta gozé de una cobertura rele-
vante y su participacion en el negocio de la television generé mucha
expectativa entre empresarios de Hollywood y agencias de publicidad
en Nueva York.

ANTECEDENTES (1943-1950)

La television es dependiente de los medios de comunicacion apareci-
dos con anterioridad. Aflos antes, la telegrafia inalambrica y la radio
ya habian logrado el dominio de las ondas electromagnéticas, mientras
que el modelo de negocio de la television es una copia de la radiodi-
fusion. En México y en muchos otros paises, los empresarios pioneros
de la television tuvieron sus origenes en la radio; son un buen ejem-
plo de esto Goar Mestre en Cuba, Jaime Yankelevich en Argentina,
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Assis Chateaubriand en Brasil y, por supuesto, Emilio Azcarraga Vi-
daurreta en México. La venta de espacios publicitarios, ya sea como
patrocinio o bajo el esquema de spots, es la forma en que la television
comercial financia sus actividades, tal y como la radio venia haciéndolo
desde los afios treinta del siglo pasado.

El equipo técnico y los creadores de contenido que nutrieron a la
television en sus primeros afios fueron reclutados principalmente de
la radio. Por supuesto, la cinematografia también contribuy6 con sus
técnicos en iluminacion y audio, libretistas y directores de escena; ade-
mas, el star system poco a poco se fue integrando al nuevo medio. Las
agencias de publicidad tenian ya a sus clientes anunciandose en la pren-
sa, radio y cinematografia, y empezaron a ofrecer los canales de televi-
sion como nuevos escaparates para exhibir mercancias y servicios. De
aqui que resulta fundamental mencionar una muestra de trabajos que
reflexionan acerca de la solidez de la radio y la cinematografia mexica-
na en los afios cuarenta del siglo pasado, la cual fue indispensable para
el nacimiento de la television.

Los estudios que han documentado el papel que desempenaron los
intereses corporativos estadounidenses en el surgimiento de la radio-
difusiéon en México son amplios y accesibles. Fernandez Christlieb
(1982) y Mejia Barquera (1990) sefialan la dependencia tecnologica
y la participacion accionaria de la National Broadcasting Company
(NBC) en la XEW de Emilio Azcarraga, mientras que Fernandez y Pax-
man (2000) y Saragoza (1991) documentan los lazos de negocios entre
Emilio Azcarraga Vidaurreta y las empresas Victor Talking Machine-
Radio Corporation of America (RCA) y la NBC. De igual forma, son
abundantes los analisis del rol desempefiado por la Oficina del Coordi-
nador de Asuntos Interamericanos (OCIAA) como instancia promotora
de la naciente industria cultural mexicana durante la Segunda Guerra
Mundial. Esta institucion fue fundada en agosto de 1940 por decreto del
presidente Franklin D. Roosevelt, “quien confi6 la direccién a Nelson
Rockefeller ... Sin ser la tnica, una de sus mas importantes funciones
fue la organizacion de la propaganda norteamericana en Latinoamérica,
realizada —algo forzadamente— en colaboracion con el Departamento de
Estado” (Ortiz Garza, 1992, p. 24).
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En los afios cuarenta, teniendo como escenario la Segunda Gue-
rra Mundial, se favorecio el fortalecimiento de la industria audiovisual
mexicana. Uno de los primeros gestores y beneficiarios de los fondos
publicos y privados estadounidenses fue Emilio Azcarraga Vidaurreta.
En su analisis, Baer (1992) atribuye el éxito de este empresario a la
conjuncion de tres elementos: acceso a recursos financieros, redes
de colaboracion con la industria estadounidense de la electrénica y la
radiodifusion, ademas de una vision a largo plazo para concebir los
medios de comunicacién como una industria integrada. Baer cree que
Azcarraga pertenecié a una generacion de empresarios surgidos des-
pués de la Revolucion Mexicana que buscd socios estadounidenses, al
contrario de los hombres de negocios porfiristas que buscaron socios
europeos.

En efecto, al norte del Rio Bravo encontraron socios capitalistas
importantes dispuestos a realizar negocios en México. En una semblan-
za de este empresario mexicano, elaborada por la revista Broadcasting
(“We Pay our Respect”, 1942), se destaca que en 1921 la compaiia Vic-
tor Talking Machine le ofrecio a Emilio Azcarraga Vidaurreta la distri-
bucion de sus productos en el norte de México, y poco después amplio
la oferta para que cubriera todo el pais. Asi, el contacto con los aparatos
de radio fue el pretexto para entrar a la radiodifusion: “Don Emilio
busco construir un mercado para los aparatos de radio fabricados por la
Victor-RCA” (p. 40).

En septiembre de 1930, Azcarraga Vidaurreta fundo la estacion
XEW con una potencia de transmision de 5 000 watts. En 1933 aumento
a 50 000 watts y cuatro afios después contaba ya con 100 000 watts de
potencia. Se agregaron amplificadores capaces de elevar la potencia a
250 000 “gracias a que James Weldon, ingeniero en jefe de la Oficina
de Informacion de Guerra [de Estados Unidos], instancia encargada del
programa de construccion de plantas de onda corta, construyo ese stiper
amplificador” (“We Pay our Respect”, 1942, p. 40).

La semblanza resalta que Emilio Azcarraga se enfocd en 1940 en
construir una cadena radiodifusora, es decir, afiliar a estaciones locales
independientes para proveerles de contenidos hechos en los estudios de
la XEW, y para tal efecto formo la empresa Radio Programas de Méxi-
co, que seria la encargada de la distribucion y comercializacion de esos
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productos. Los contenidos llegaban a las 62 estaciones afiliadas a tra-
vés de conexiones via telefonica, o bien en discos fonograficos. Alrede-
dor de una hora y media de programacion era vendida a través del primer
método y casi tres horas y media por el segundo: “Parte de ese tiempo
era comprado por el Comité Rockefeller para transmitir noticias afines a
la solidaridad hemisférica” (“We Pay our Respect”, 1942, p. 33).

En agosto de 1942, don Emilio viaj6 a Nueva York con el fin de
entrevistarse con ejecutivos de la NBC. El objetivo del viaje fue sefialar
la falta de tubos de vacio indispensables para el funcionamiento
de las radiodifusoras e informar sobre la necesidad de piezas de recam-
bio para las estaciones latinoamericanas. Azcarraga comento que sin la
ayuda de la industria estadounidense las estaciones dejarian de funcio-
nar en seis meses (“Azcarraga Visits N. Y.”, 1942, p. 14), y declar6 que
las estaciones mexicanas desempefiaban “una importante labor en los
esfuerzos de la guerra” (“Tube Shortage”, 1942, p. 3), mientras que el
25 % del tiempo de transmisiones de las radiodifusoras mexicanas
“es utilizado por el gobierno mexicano. Y los programas estadouniden-
ses mas importantes se transmiten en México, incluidos los discursos
del presidente Roosevelt, del secretario de Estado y otros” (p. 3). La
ayuda estadounidense lleg6 también en forma de capacitacion técnica.
La revista Broadcasting informaba que, gracias a un proyecto finan-
ciado por la OCIAA, el personal latinoamericano de la industria de la
radio “tendra la oportunidad de estudiar las técnicas de produccion de
la radio estadounidenses ... A cambio, este personal adiestrado serviria
como consultores en los programas de radiodifusiéon de onda corta en
sus respectivos paises” (“Latins Will Study”, 1942, p. 48).

La Asociacion Estadounidense de Radiodifusores publicd en su
organo oficial de difusion que en México “el negocio de la radio se
ha incrementado considerablemente, algunos empresarios reportan
hasta el 25 % de aumento con respecto al afio anterior” (“Off the Ante-
nna”, 1942, p. 7). La revista Variety diagnosticd que en México “muy
probablemente la guerra ha afectado a la radio mas que a ninguna otra
industria” (“War Shifts”, 1943, p. 29) y esto se debia a que, entre otras
cosas, los anunciantes y patrocinadores alemanes ¢ italianos habian sido
sustituidos por las firmas estadounidenses. “El 35 % de la publicidad en
la radio mexicana es de cosméticos y medicamentos estadounidenses
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... Mas productos, personal y métodos de la industria de la publicidad
se suman a este escenario” (p. 29).

La cinematografia mexicana también se transformo radicalmente
con la Segunda Guerra Mundial. Como ejemplo, las autoridades es-
tadounidenses prohibieron la exportacion de pelicula virgen a Argen-
tina, que en ese tiempo era el mayor productor de largometrajes del
mercado hispanoparlante. La justificacion a la medida fue la resistencia
del pais sudamericano a declarar la guerra a los paises del Eje. Esta
accion liquido literalmente al cine argentino en menos de tres afios. Por
el contrario, debido al hecho de sumarse a la causa de los aliados, Mé-
xico recibid todo tipo de ayuda. La OCIAA considero estratégicos estos
apoyos y asumio la “modernizacion de los estudios de cine” ya que
buscaba “desarrollar una fuente mas auténtica de produccioén de pro-
paganda de guerra para las audiencias de América Latina” (Fein, 1994,
p. 104), y de esta manera la industria mexicana actu6 “como relevo de
la norteamericana sobre el mercado latinoamericano” (Martinez Assad,
1990, p. 344).

Los BPTJ dieron cuenta de los tipos de ayuda que recibieron los em-
presarios mexicanos. Por ejemplo, Becerra (1942) publicod que, gracias
aun acuerdo alcanzado entre la Secretaria de Gobernacion y la Seccion
de Cinematografia de la OCIAA, el gobierno estadounidense dotaria de
35 millones de pies de pelicula virgen a la industria mexicana. Con este
envio se aseguraria de cumplir con el programa de produccion “el cual
espera, al menos, igualar el nimero de peliculas producidas en 1943”
(p- 42) y agregaba que “gracias a la gran ayuda proporcionada por el
gobierno estadounidense se terminaron 65 largometrajes en 1943”
(p- 42). El resultado de estos apoyos fue un aumento en la produccion de
peliculas mexicanas: de 38 largometrajes producidos en 1940 se pasé a
107 en 1949. “La cinematografia se convirtio en la tercera industria mas
grande del pais y contaba con 32 000 trabajadores” (Fein, 1994, p. 104),
mientras que en el periodo de 1942 a 1945 “debido a su capacidad para
captar divisas, la industria filmica mexicana se convierte en una de las
cinco mas importantes del pais y logra instaurarse como la cinemato-
grafia mas poderosa de América Latina” (de la Vega, 1991, p. 35). Esta
informacion fue confirmada y hecha publica por la periodista Bellamy
(1946), su version fue la siguiente:
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El arte no fue el principal objetivo de la Segunda Guerra Mundial. La gue-
rra provoco el colapso de la industria cinematografica europea. Argentina
no pudo conseguir suficiente pelicula virgen. Hollywood estaba concentra-
do en las peliculas de guerra. Y entonces el mercado de 15 naciones se dejo
casi por completo a la novel industria mexicana (p. 14).

Esta coyuntura geoestratégica fue aprovechada tanto por Emilio Az-
carraga Vidaurreta como por los estudios RKO de California, ya que en
sociedad iniciaron en 1943 la construccion de los Estudios Churubusco.
Fue un acontecimiento que tuvo grandes repercusiones en la industria
cinematografica mexicana y se convirtidé en un evento ampliamente
resefiado por las fuentes estadounidenses. Por ejemplo, Braceer (1947)
escribid que esas instalaciones tuvieron un costo de cuatro millones de
dolares y que, sin duda, era “el corazén de la industria mexicana” y que
ademas eran un “orgullo para México” (p. 5). Brady (1947) sefiala el
papel de intermediario de Azcarraga Vidaurreta entre las producciones
de Hollywood y la industria audiovisual mexicana y latinoamericana.
En los Estudios Churubusco se filmaban versiones en castellano de pe-
liculas estadounidenses exitosas de los afios treinta, ya que producir en
Meéxico estas versiones adaptadas y en espafiol tenia un costo de entre
100 000 y 160 000 dolares cada una, a la par que las expectativas de los
ejecutivos de Churubusco eran “obtener ganancias del orden de 200 000
a 600 000 doélares por cada pelicula en los mercados de América Latina”
(p. 17). Brady hizo una advertencia en su resefia periodistica: “la influen-
cia y reputacion que tiene Azcarraga a nivel nacional evita que se le con-
sidere una marioneta de los zares de la industria del cine yanqui” (p. 17).

El 30 de septiembre de 1946 se inauguroé en la Ciudad de México
el Primer Congreso Interamericano de Radiodifusion. En este evento
estuvieron representados “todos los paises del continente [ademas de]
Benjamin Cohen, Secretario General Adjunto de las Naciones Unidas”
(“Empezé el Congreso”, 1946, p. 8). Uno de los acuerdos alcanzados
durante el congreso fue la creacion de la Asociacion Interamericana de
Radiodifusion. Ese colectivo se propuso como objetivos “situar a la
radiodifusion dentro de los principios de libertad y responsabilidad
para que pueda alcanzar la paz y la solidaridad continental” (p. 8). Ade-
mas de gestionar ante los gobiernos americanos “la promulgacion de
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medidas para dar a la expresion del pensamiento por medio de la radio,
las mismas efectivas de libertad que goza la prensa” (“Se constituye
una Asociacion”, 1946, p. 1). La delegacion cubana propuso como pre-
sidente del nuevo organismo a Emilio Azcarraga Vidaurreta, y lo hizo
como “un homenaje a una figura continentalmente conocida, que des-
pierta respeto, admiracion y carifio en todos los paises de Hispanoaméri-
ca” (p. 16). La propuesta fue aprobada por los congresistas “por acla-
macion” (p. 16).

En Mékxico, las repercusiones del Congreso se sintieron rapidamen-
te. Emilio Azcarraga Vidaurreta, al frente de la Cadena Radiodifusora
Mexicana S. A., y Emilio Balli, representante de Radio Panamericana
S. A., solicitaron a las autoridades una concesion para explotar en la Ciu-
dad de México “una estacion radiodifusora de television de 50 000 watts
de potencia y otras mas de menor potencia en las ciudades de Veracruz,
Guadalajara, Monterrey, Puebla, Tampico y Torreén” (Secretaria de
Comunicaciones y Obras Publicas, 1946, pp. 2-3). Los futuros canales
estarian conectados a través de microondas de ultra alta frecuencia.

En los afios cuarenta, Emilio Azcarraga gozaba ya de un solido pres-
tigio continental, Saragoza (1991) afirma que ya para 1944 la revista
Newsweek no dudd en considerarlo un magnate de la radio; Braceer
(1947) lo llamo6 “Mister Radio” (p. 5). En los circulos de la industria
de la radio estadounidense también era conocido. Con motivo del 25
aniversario de su fundacion, la Asociacion Nacional de Radiodifusores
invitd a su congreso anual como oradores a Clarence F. Lea, diputada
por California; al presidente de la FCC, Charles R. Denny, y a Emilio
Azcarraga Vidaurreta, en su calidad de presidente de la Asociacion In-
teramericana de Radiodifusion (“Congressman Lea”, 1947). Sin duda,
la invitacion correspondio a su desempeino predominante en la industria
audiovisual mexicana y latinoamericana.

EL PRIMER MODELO DE LA TELEVISION MEXICANA.
LIBRE COMPETENCIA (1950-1955)

Los empresarios mexicanos de la radio consideraron natural promover
y encabezar la lucha por el establecimiento de la television como una
actividad privada y con fines de lucro, para lo cual iniciaron un proceso
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de cabildeo intenso y, después de algunas dudas iniciales, el gobier-
no mexicano finalmente autorizoé la television bajo un régimen comer-
cial (Hernandez Lomeli, 2004). En diciembre de 1949, la publicacion
Radio Daily anunci6 en su primera plana que el gobierno mexicano
habia dado luz verde a la television en México y que antes de que termi-
nara 1950 “al menos dos estaciones privadas estarian en operacion en
el area metropolitana de la Ciudad de México” (“Mexican Tv Develop-
ment”, 1949, p. 1). Esta fuente advirtié también que las autoridades ha-
bian fijado una cantidad tope a la importacion de aparatos de television.

La inauguracion de la XHTV Canal 4, primera estacion comercial de
television en México, fue en septiembre de 1950 bajo el mando de Ro-
mulo O’Farrill Silva. La segunda concesion fue para Emilio Azcarraga
Vidaurreta, quien inicié la XEWTV Canal 2 en marzo de 1951. En mayo
de ese afio, la estacion XHGC Canal 5 fue inaugurada bajo la direc-
cion de Guillermo Gonzalez Camarena. Asi quedo establecido el pri-
mer modelo de la television mexicana: un surgimiento temprano bajo
régimen comercial, tres canales que se disputaban furiosamente la pe-
queia audiencia de la Ciudad de México y muy lejos de alcanzar las ex-
pectativas economicas que habian calculado sus promotores. La capital
del pais se convirtid en la sede indiscutible de la joven industria, donde
también se concentr6 la infraestructura de produccion de contenidos y
su polo de distribucion y comercializacion, en tanto que el resto del pais
seria un conjunto de repetidores de lo producido en el centro:

Los empresarios de la television estaban seguros de que una de sus for-
talezas seria la produccion propia de contenidos, ya que se recurriria al
conocimiento acumulado de industrias maduras como la cinematografia y
la radiodifusion. Los planes resultaron muy optimistas y las metas dificiles
de alcanzar (Hernandez & Orozco, 2007, p. 118).

El equipo del Canal 4 tuvo un costo aproximado de 2 244 000 pesos
(280 000 dolares a precios de 1950), pero los gastos totales, incluyendo
la construccion de estudios en los pisos 13 y 14 del edificio de la Loteria
Nacional (Hernandez Lomeli, 2020), la antena transmisora, cinco cama-
ras RCA y una unidad de control remoto, ascendieron a cuatro millones
de pesos (500 000 dolares). Mulvey (1950) anunciaba a sus lectores de
Arizona que en México la television estaba “a la vuelta de la esquina”



La prensa estadounidense y el inicio de la television mexicana... 11

(p- 50). La revista Variety publicaba a su vez que la estacion XHTV
seria “la primera en América Latina” (“1st Mexico TV Set”, 1950, p.
14) y los 100 aparatos de television disponibles hasta ese momento es-
taban listos para ver el informe de gobierno del presidente Miguel Ale-
man (“Mex Prez in TV”, 1950, p. 12).

A solo dos meses y medio de estrenarse el Canal 4, Kalb (1950)
del diario The New York Times resefia la fragilidad de la estacion: “La
television es tan nueva, tan experimental y la audiencia tan pequeiia que
todavia no se ha creado una estrella ... si existe algo parecido serian
los toros” (p. 39). Kalb observa la programacion y la describe como
“sorprendentemente variada” ya que habia espacios para “magos, hora
de aficionados, comentaristas de noticias, mesas redondas, teleteatros y
series estadounidenses con subtitulos en espaifiol” (p. 39), e incluye en
su escrito una pequefia mencion a los duefios del canal y los presenta
como “Los O’Farrill, padre e hijo ... duefos del diario Novedades y el
periddico en inglés The News” (p. 39). Sobre la situacion financiera
del canal, observa que se vendian pocos espacios publicitarios a pesar
de los precios bajos: “quince minutos de tiempo aire por 450 pesos (50
dolares), menos de lo que un turista paga por un buen souvenir” (p. 39).
Ademas, la nota periodistica menciona que habia 1 500 aparatos en fun-
cionamiento y que el gobierno solo autorizé la importacién de 10 000
receptores.

Para Ever Jacobs (1951) también del diario The New York Times,
lo mas notable del Canal 4 era “el acercamiento experimental de la
programacion” (p. 9). En su crénica, el periodista observa que se trans-
miten cinco teleteatros a la semana y comenta que “posiblemente lo
mas inusual de estos Teatros Relampago es que se basan en la técnica
de improvisacion de la Comedia del Arte” (p. 9) lo que imprimia a la
presentacion una “espontaneidad esencial” (p. 9). El periodista confec-
ciona su nota pensando en sus lectores estadounidenses, de tal forma
que el contraste entre los paises es inevitable:

La television en México presenta una tendencia a exhibir material educa-
tivo y cultural con mas énfasis que en Estados Unidos. Ha sido muy exi-
tosa la mesa redonda donde prominentes especialistas discuten problemas
actuales y cada semana hay un control remoto de las presentaciones de la
Orquesta Sinfonica Nacional dirigida por Carlos Chavez (p. 9).
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El balance que hace Ever Jacobs sobre la estrategia de programa-
cion es positivo en términos generales, pues “el predominio de la tele-
vision en vivo sobre la exhibicion de peliculas y los kinescopios parece
adecuado, ya que el mercado latinoamericano sera, por algin tiempo,
limitado” (p. 9).

Por su parte, Broadcasting sefiald que los programadores estadou-
nidenses de television podian aprender varios trucos de sus colegas
mexicanos:

Por ejemplo, la temporada de dpera es transmitida en su totalidad ... Cada
programa consta de tres horas y se situa entre las maximas preferencias
de la audiencia. El costo para Ford [empresa patrocinadora] es de 2 800
[dolares] una fraccion de lo que implica producir aqui [Estados Unidos]
(Beatty, 1953, p. 83).

Ever Jacobs (1951) también dio cuenta del aumento en numero de
aparatos; a ocho meses de inaugurado el Canal 4, el nimero de recepto-
res en funcionamiento aumento a 4 000. En los primeros anos de labor
del Canal 4, la cobertura de su sefial era limitada, ya que solo cubria el
Valle de México, pero Romulo O’Farrill Silva declaré que la RCA habia
realizado un estudio técnico por el cual aseguraba que su senal llegaria
a Puebla, Cuernavaca, Toluca y Pachuca “en los préximos dos afos”
(Rosen, 1950, p. 38).

El Canal 2 se inauguro el 21 de marzo de 1951 y transmitié un parti-
do de béisbol desde el estadio Delta de la Ciudad de México por medio
de un control remoto. Durante semanas, 1o tnico que se transmitia era
ese deporte, algunos festivales artisticos y funciones de Iucha libre. Sin
duda, Azcarraga Vidaurreta (1950) era consciente de la fragilidad de la
programacion:

El problema frente a la television es gigantesco y no tenemos ayuda. Nos
proponemos hacer una television con programas originales, hasta donde
las circunstancias lo permitan ... Nosotros aqui en México estamos dis-
puestos y listos para enfrentarnos a la tarea de hacer television profesional.
No le tenemos miedo porque contamos con el material humano, la expe-

riencia y energia necesarios ... Porque aqui en este pais tenemos de todo,
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especialmente cuando se habla de artes y oficios, ambiente en el que tene-
mos la respuesta a cualquier problema (p. 50).

Desde 1946 Azcarraga Vidaurreta concibid una base de operaciones
para sus actividades de radio y television. Este espacio, que bautizd
como Televicentro, debia ser de una magnitud capaz de albergar cinco
estaciones de radio y tres canales de television. Y para la creacion de
contenidos pensoé en tres teatro-estudios con capacidad para 600 perso-
nas cada uno y 18 estudios individuales. La expansion hacia los mer-
cados internacionales fue un factor que estuvo presente en el disefo de
estas instalaciones. Este empresario declaré que buscaba convertir a
Televicentro “en un gran centro productor y distribuidor de programas
educativos y de entretenimiento” (Azcarraga Vidaurreta, 1950, p. 52);
y también en “una red que inunde toda la América de habla hispana”
(Verni, 1951, p. 59). Don Emilio estaba seguro de su apuesta por el
mercado exterior y explico las razones de su optimismo:

Tenemos el know how de la radio y el cine; conocemos sus formulas. Te-
nemos mucho material potencial para buenas historias y programas que
diviertan y convenzan al publico, que reflejen la vida familiar, la psicologia,
los ideales y las creencias comunes de nuestros pueblos de Hispanoamérica
(Azcarraga Vidaurreta, 1950, p. 52).

Para reafirmar la veta internacionalista de sus negocios, Azcarraga
Vidaurreta afirmé que la television mexicana deberia inspirar y servir
de ejemplo a sus similares de América Latina:

Lo que se ha logrado en México ha sido igualado o mejorado en Cuba.
Creemos que las televisiones cubana y mexicana deben ser la escuela para
América Latina. Muy atras, en la linea de salida y listos para arrancar estan
Venezuela, Colombia, Argentina, Pert, Santo Domingo (sic) y Puerto Rico.
Nuestro deseo es que, al exhibir el talento peculiar de cada nacion, a través
del intercambio de kines, ayudara a establecer y acelerar la television en
América Latina. Y también ayudara a la obtencion de ganancias razonables
(Azcarraga, 1955, p. 63).
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Para fortalecer la veta exportadora de material audiovisual en Te-
levicentro se crearon “salones de maquillaje, pasadizos elevados y
subterraneos hacia las enormes bodegas donde hay artistas, escultores,
disefiadores listos para resolver cualquier requerimiento de material es-
cenografico” (Rosen, 1950, p. 38). También se cred “un vasto estudio
donde sera posible convertir programas de television en vivo a peli-
culas en 16 milimetros, con el fin de exportarlas a las estaciones de
Latinoamérica” (p. 38). De acuerdo con datos publicados en la prensa
mexicana, se invirtieron 26 millones de pesos (tres millones de dolares
al precio de 1951) y se considerd “uno de los esfuerzos mas auda-
ces de la iniciativa privada” (Verni, 1951, p. 59). A su vez, Rosen (1950)
describid Televicentro como “un magnifico edificio y un conjunto de
instalaciones ... que pondrian verde de envidia a la NBC o CBS” (p. 29).
En marzo de 1955, las inversiones realizadas en Televicentro “conside-
rando terrenos, edificios, instalaciones técnicas y equipo sobrepasan los
40 millones de pesos” (Anguiano, 1955, p. 18-A).

La tercera estacion en funcionamiento en la Ciudad de México fue
el Canal 5, con las siglas XHGC. Guillermo Gonzalez Camarena, el con-
cesionario, era un experto en la tecnologia de la television y telecomu-
nicaciones. Creador de un ingenioso sistema de television a color que
patentd en México en 1940 y en Estados Unidos en 1942. Sin embargo,
para sostener un canal de television se necesita mucho mas que un téc-
nico con reconocimiento internacional; es necesario crear un modelo
financiero que garantice una entrada constante de recursos econémicos
que permitan sostener la transmision de contenidos lo suficientemente
atractivos para los anunciantes. Desafortunadamente, para los socios
del Canal 5 la venta de publicidad no fue suficiente para mantener el
negocio y en menos de dos afios se fue a la quiebra. Sin embargo, a pe-
sar de su modesta infraestructura y su modelo de negocio precario, fue
objeto de reflexion por parte de los BPTJ estadounidenses.

Lo primero que sorprende de esta cobertura fue que Motion Picture
Daily informé en unas lineas que “Guillermo Gonzéalez Camarena, in-
geniero de la XEW en la Ciudad de México, habia patentado un sistema
de television a color” (“Off the Antenna”, 1942, p. 7) y que no se “ha-
bian reportado mas detalles” (p. 7). La noticia es importante porque, de
acuerdo con Hernandez Lomeli (2020) la primera noticia que se publicd
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en México sobre el invento de Gonzalez Camarena fue hasta 1944. Los
BPTJ también dieron cuenta de la inauguracion de la estacion XE1GC, el
primer canal experimental de television. Variety reportd que Gonzalez
Camarena construy6 “los aparatos transmisores y receptores” (“Tele’s
Mexican Bow”, 1946, p. 32) de esa estacion y que, de acuerdo con el
general J. Fernando Ramirez, funcionario de la Secretaria de Comu-
nicaciones y Obras Publicas, esta iniciativa ayudaria a “popularizar la
television en México” (p. 32).

En 1949, ante la inminente aparicion de la television en México,
Radio Daily (“Mexican Tv Development”, 1949) informé que el pais
contaria con dos canales, y pronostico que los primeros concesionarios
serian Emilio Azcarraga y Gonzalez Camarena. Aunque el prondstico
no se cumplio, Gonzalez Camarena fue considerado como un candida-
to natural para recibir una concesion. En efecto, el activo mas impor-
tante de este inventor fue su pericia técnica y la experiencia acumulada
durante afios de experimentacion y exhibiciones publicas de prototipos.
Por ejemplo, Television Daily menciono las exhibiciones de television
en blanco y negro y a colores en dos eventos publicos promovidos por
la presidencia de México. Con referencia al sistema de television cro-
matica, el ingeniero lo definié6 como un “proceso mexicano, similar de
alguna manera al de la CBS de Estados Unidos” (“First Mexican TV”,
1949, p. 1).

El Canal 5 se inaugur6 el 10 de mayo de 1952, sin embargo, no
logro estabilizar sus transmisiones hasta septiembre de ese afio. Para
Broadcasting, la estacion XHGC combinaba “20 afios de trabajo experi-
mental con la ayuda de colaboradores a tiempo parcial” (Beatty, 1953,
p. 84), y provistos de un viejo proyector de 16 mm de estilo casero,
una antigua camara de orticon y un conjunto de bulbos de transmision
“logran una sorprendente buena sefal” (p. 84). La conclusion de Beatty
fue que el Canal 5 fue “una planeacion ingeniosa con un minimo de
dinero ... solo 50 000 dolares” (p. 84).

Existe un conjunto de indicios que invitan a pensar que la adminis-
tracion de Miguel Aleman puso una serie de obstaculos para retrasar
el lanzamiento de la XEW TV Canal 2. El primero es que la primera
concesion fue otorgada a Romulo O’Farrill Silva, a pesar de que este
empresario no tenia experiencia en el negocio de los medios de comuni-
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cacion. No se respet6 el derecho de antigiiedad, ya que Emilio Azcarra-
ga Vidaurreta y asociados habian solicitado una concesion de television
desde 1946 y Gonzalez Camarena en 1947. Otro indicio es que el Canal
4 tuvo como sede los pisos 13 y 14 del edificio de la Loteria Nacio-
nal, una instalacion ptblica con una ubicacion privilegiada que facilitd
técnica y financieramente los planes de O’Farrill. Por el contrario, ini-
cialmente las autoridades negaron a Azcarraga Vidaurreta el permiso
para instalar en Televicentro la antena transmisora de mas de 130 me-
tros de altura, el argumento esgrimido fue que “representaba un peligro
para la seguridad publica de los numerosos vecinos de Televicentro”
(“1st Mexico TV set”, 1950, p. 14). Ademas, los permisos para instalar
la television fuera de la Ciudad de México fueron otorgados a O’Farrill
y, una vez mas, el duefio de Televicentro fue relegado. Fernandez y
Paxman (2000) argumentan que el presidente Miguel Aleman tenia
claros motivos para obstaculizar la solicitud de Azcarraga Vidaurreta
para una concesion, pues esta accion permitiria al presidente “ejercer
una revancha politica; en las elecciones de 1940, cuando Aleman habia
sido coordinador de campafia de Manuel Avila Camacho, Azcérraga
habia apoyado al candidato de la oposicion, Juan Andrew Almazéan”

(p- 53).
TELEVISION EN LA FRONTERA NORTE MEXICANA

La instalacion de estaciones mexicanas de television en las ciudades
fronterizas, en especial en Tijuana y Mexicali, gener6 diversas reac-
ciones tanto en las autoridades regulatorias de Estados Unidos como
en empresarios del audiovisual del sur de California. Por un lado, el
gobierno estadounidense mostro su preocupacion, ya que las transmi-
siones de las estaciones mexicanas podrian interferir con los canales
estadounidenses establecidos en las ciudades de Los Angeles y San
Diego. El escenario se podria agravar, pues otras ciudades fronterizas
mexicanas como Ciudad Judrez, Nuevo Laredo y Matamoros, en caso
de contar con estaciones de television, interferirian con los canales del
sur de Texas y Nuevo México. La FCC era consciente de este escenario
complicado y, como primera medida, decreté un periodo de congela-
miento (freeze period) que consistio en no otorgar nuevos permisos de
television en territorio estadounidense (Hernandez Lomeli, 2004).
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Como segunda medida, busco llegar a un acuerdo con los gobiernos
de México y Canada, con el fin de ordenar racionalmente el estableci-
miento de estaciones de television en la frontera de ambos paises, pues
un crecimiento desordenado ponia en peligro los canales ya existen-
tes y frenaria el desarrollo en otras ciudades (Slotten, 2000). Con este
panorama, y con la idea de llegar a un acuerdo en esta materia, en junio
de 1951 se reunieron en la Ciudad de México la comision negociadora
que representaba al gobierno estadounidense y su contraparte mexica-
na, encabezada por el Secretario de Comunicaciones. Las negociacio-
nes no fueron faciles, Hyde, jefe de la delegacion estadounidense y a la
vez presidente de la FCC, declar6 afios después que habian llegado a un
acuerdo con Canada y Cuba, pero no con México:

La delegacion mexicana puso sobre la mesa demandas muy comprensivas
y determiné que no fueron tomadas en cuenta por su contraparte y se retir6
de las negociaciones ... Consideré entonces que era mi responsabilidad re-
tomar las negociaciones y asi lo hice ... Por razones histdricas o tal vez por
antecedentes raciales (sic) ellos se inclinan a ser muy, muy cautelosos. Y
mi posicion fue muy dificil también porque Estados Unidos habia planea-
do minuciosamente el uso de frecuencias, y resultaba dificil satisfacer las
necesidades mexicanas en materia de comunicacion. Creo que mis amigos
mexicanos quedaron satisfechos por el esfuerzo sincero por encontrar una
solucion para nuestras necesidades y las suyas. Al final logramos el acuerdo
y lo firmamos (Hyde, 1974, p. 25).

El acuerdo se firm6 en agosto de 1951 y fue muy importante para
los empresarios mexicanos de la television, pues este documento sirvio
de marco para apoyar su estrategia para explotar comercialmente las
audiencias estadounidenses (Hernandez Lomeli, 2004).

LOS CANALES 7 DE MATAMOROS Y 6 DE TIJUANA

El diario Abilene Reporter-News (“Mexican TV Station”, 1950, p. 17)
publicé que en diciembre de ese afio estaria funcionando un canal de te-
levision en Matamoros, Tamaulipas, segin informacion proporcionada
por Pedro de Lille, futuro gerente de la estacion. Nueve meses después,
Broadcasting (“Mexican TV. Matamoros”, 1951) informé que Rémulo
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O’Farril era el mayor accionista del canal y que transmitiria 10 horas
diarias. El 75 % de los contenidos serian peliculas estadounidenses y
grabaciones de kinescopio en inglés con subtitulos en espaiiol. La re-
vista Broadcasting pregunt6 a O’Farril si era cierto que los empresarios
mexicanos tenian interés en instalar una cadena de television a lo largo
de la frontera para transmitir en inglés, y de esta manera aprovechar el
periodo de congelamiento de nuevos permisos por parte del gobierno
estadounidense. O’Farril contesto:

Intentamos construir estaciones de television en las ciudades mexicanas
mas importantes de la frontera ... pero no es por el freeze. Lo hariamos de
cualquier manera ... Y si el uso del inglés es motivo de preocupacion, todas
las estaciones lo usaran intensivamente, porque en gran medida utilizare-
mos sus peliculas y kines (“Mexican TV. Matamoros”, 1951, p. 62).

La publicacion Ross Reports on Television inform6 a sus lectores
que en septiembre de 1951 el Canal 7 se habia convertido en la “pri-
mera estacion mexicana afiliada a la CBS” (“CBS & NBC Make New
Affiliation”, 1952, p. 3), y la estacion capitalina XHTV era la segunda.

A mediados de 1954, un huracan destruy6 las instalaciones y, por
esa razon, el Canal 7 suspendid sus transmisiones. Sin embargo, la
XHELD gener6 un parque de 18 000 aparatos de television. Se sabe muy
poco de la breve vida del Canal 7. A un afio de su inauguracion, An-
guiano (1952) ya se lamentaba por la falta de informacion: “ignoramos
qué labor es la desarrollada hasta la fecha por la estacion pionera de TV
colindante de nuestros buenos vecinos ... Ojala que el balance sea al-
tamente beneficioso y, por ende, altamente mexicano” (p. 10). Ademas,
expresaba su preocupacion:

La television debe ser un instrumento cultural —aunque esté dosificado con
lo comercial—y no se puede mostrar ante el pueblo de Estados Unidos —por-
que a ellos van las imagenes de nuestra television fronteriza—, lo que antes
hemos calificado de “charrismo de exportacion”, de pseudo México, de una
vision caprichosa de aquellos que realmente somos... ¢ Es cierto, seglin ofi-
ciosamente se nos dice, que la TV de Matamoros no esta a la altura artistica
y cultural que debiera? (p. 10).
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La segunda estacion fronteriza fue XETV Canal 6 con sede en Tijua-
na, Baja California, concesionada a Emilio Azcarraga. De acuerdo con
los calculos de Variety, la estacion tuvo un costo de 500 000 dolares y
con una potencia suficiente “para llegar a Los Angeles y cubrir facil-
mente San Diego” (“TV Station for Tijuana”, 1952, p. 13). Azcarraga
anunci6 que esa estacion estaria afiliada a la NBC.

La inminente aparicion del Canal 6 generd encontradas opiniones
en territorio californiano, el Hollywood Daily Variety (“Border Inci-
dent Looms”, 1952) public6 un articulo en primera plana titulado “In-
cidente fronterizo puede precipitar una guerra televisiva entre Estados
Unidos y México”. El articulo era una protesta ante la apertura del
Canal 6 y su futura afiliacion a la cadena NBC, pues si se concretaba
el acuerdo seria un peligro para el canal local de San Diego, ya que el
mexicano emitiria programas producidos por la cadena NBC y se con-
vertiria en un fuerte competidor “desleal” del mencionado canal
californiano. Ademas, segun el articulo, Azcarraga planeaba “bombar-
dear” las ciudades fronterizas estadounidenses con estaciones de gran
potencia establecidas a lo largo de la frontera mexicana. Este incidente
podria generar “la primera crisis internacional a causa de la television”
(pp- 1-10).

La revista Variety también se sumo a la controversia, sin embargo,
lo hizo con un tono conciliador, pues reconocid que la afiliacion a la
NBC era importante para Azcarraga, pero que el empresario mexicano
tenia que enfrentar a “una pandilla de fuerzas opositoras” (“Azcarraga’s
Border Troubles”, 1952, p. 27), entre ellas la Camara de Comercio de
San Diego y la estacion de radio KFMB, que también controlaba el tinico
canal de television y afiliado a la CBS.

El panorama, ya de por si complejo, se agravo debido a una solici-
tud de Alvin Flanagan, un productor de television que trabajo para la
America Broadcasting Company, quien solicito a la FCC la autorizacion
para producir programas de television en instalaciones localizadas en
San Diego: “el material producido seria enviado via microondas a la
estacion XETV de Tijuana para su transmision por antena” (“Mexican
TV Originations”, 1953, p. 71).

La estrategia técnico-comercial del Canal 6 también fue impugnada
por la TBC Television Inc. y la estacion radiofénica KFSD, ambas as-
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pirantes a una concesion de television en San Diego. Por medio de un
escrito enviado a la FCC, ambas empresas se oponian vigorosamente al
plan de Flanagan, ya que el establecimiento de un estudio en San Diego
convertiria al Canal 6 “en una estacion estadounidense, controlada por
extranjeros y sujeta a leyes de otro pais” (“TBC Claims XETV”, 1953,
p. 54). Los argumentos para su defensa ante el 6rgano regulador fueron:

1. ElCanal 6 cubre el area de San Diego y el sur de California, inclui-
da una parte de Los Angeles.

2. El Canal 6 era una frecuencia que originalmente pertenecia a San
Diego, pero que bajo el tratado de localizacion de canales fue asig-
nada a México con el fin especifico de servir a sus ciudadanos.

3. El plan busca convertir a la XETV en una estacion estadounidense
con sede en México, enfocada en atender a la audiencia de habla
inglesa y financiada por anunciantes estadounidenses, pero sin es-
tar sujeta a las leyes de Estados Unidos, provocando asi una com-
petencia desleal con los canales californianos en cuanto a pago de
impuestos, costos de mano de obra y gastos de operacion (“TBC
Claims XETV”, 1953, p. 54).

Ante estos argumentos, la FCC convoc6 a una audiencia para cono-
cer las posiciones de los involucrados. La conclusion del 6rgano regula-
dor estadounidense fue que el “material presentado es insuficiente para
demostrar que las estaciones de San Diego podrian ser perjudicadas”
(“FCC Okays ABC-XETV”, 1955, p. 76) por el acuerdo entre la XETV y
la ABC, y agregd que la FCC considera de interés publico mantener un
“libre intercambio de programacion” (p. 76) con estaciones concesio-
nadas en México.

Ese era el plan de Azcarraga Vidaurreta, apoyarse en el tratado inter-
nacional que no prohibia transmitir desde México programas estadou-
nidenses y vender espacios publicitarios a las agencias californianas.
Finalmente, el Canal 6 inicid sus transmisiones en septiembre de 1953,
dedicando solo el 25 % de su tiempo a contenido en castellano. El ho-
rario de transmision era de las 16 a las 23 horas, y su programacion
consistia en series dobladas al espafiol, telenovelas y un noticiero con
informacion local (Iglesias Prieto, 1990). La estrategia de Azcarraga se
sintetiza en el anuncio de la Figura 1, aparecido en Broadcasting.
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FIGURA 1
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Fuente: Broadcasting (“Buy XETV”, 1953, p. 69).
CONCLUSIONES

Emilio Azcéarraga Vidaurreta fue, sin duda, la figura central en la co-
bertura que realizaron los BPTJ acerca de las industrias de la cinema-
tografia, la radio y la television durante el periodo de 1946 a 1955. De
este empresario resaltaron su habilidad para hacer negocios y mantener
buenas relaciones con empresas estadounidenses, tanto con fabricantes
de equipo técnico (RCA) como con productoras de contenido (Estudios
RKO y NBC, ABC). Los BPTJ tuvieron clara la posicion dominante de
Azcarraga en la industria de la radio y el importante papel que desem-
pefi6 en la cinematografia en México. También fue reconocido el pres-
tigio y liderazgo alcanzado por el empresario mexicano en el ambito
audiovisual latinoamericano.

Asi, los BPTJ pusieron especial atencion en resefar las fabricas de
contenidos: los Estudios Churubusco y Televicentro, complejos que
respondieron al proceso de industrializacién en México y que fueron
capaces de satisfacer la demanda interna, ademas de ser acondicionados
para atender a un potencial mercado latinoamericano. Ademas, las re-
vistas Broadcasting y Variety fueron las publicaciones que cubrieron de
manera mas amplia el surgimiento de la television en México.
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El Canal 4, primera estacién comercial privada con transmisiones
regulares en México y en América Latina, también fue objeto de re-
flexiones para la prensa estadounidense. Llam¢ la atencion su “pro-
gramacion sorprendentemente variada y con una tendencia a exhibir
material educativo y cultural con mas énfasis que en Estados Unidos”
(Ever Jacobs, 1951, p. 9). La creatividad espontanea de los teletea-
tros y la incorporacidon de espectaculos como la dpera y las corridas
de toros fueron considerados contenidos audiovisuales innovadores. Al
mismo tiempo, la prensa estadounidense advirtié la notoria improvisa-
cion y falta de experiencia de los canales 2 y 4. Vio con preocupacion
la fragilidad econdémica de la incipiente industria mexicana por falta
de una audiencia masiva y su incapacidad de difundir su sefial mas
alla del Valle de México. Con este sefialamiento, la prensa estadou-
nidense complementa y reafirma los diagnosticos mexicanos que se-
falaron la inviabilidad financiera de tres empresas compitiendo en un
mercado reducido. Guillermo Gonzalez Camarena y su modesto Canal
5 también fueron objeto de reflexiones por los BPTJ, pues reconocieron
el esfuerzo por construir tecnologia propia.

La consolidacion de la industria de la television de finales de los
afios cuarenta en Estados Unidos suponia alcanzar un acuerdo con Ca-
nada, Cuba y México; de no hacerlo se corria el riesgo de llegar a un
escenario caotico causado por las interferencias entre los canales que
pondria en serios aprietos a la nueva industria. Por esa razon, el érgano
regulador de las telecomunicaciones en Estados Unidos dio un segui-
miento puntual al arranque de la television en la frontera norte mexica-
na. El Departamento de Estado y la Cancilleria mexicana firmaron un
convenio de buena voluntad y de asignacion de frecuencias a lo largo
de la frontera comun.

El Canal 6 de Tijuana, de Azcarraga Vidaurreta, fue acusado de fra-
guar una competencia desleal contra canales establecidos en San Diego
y Los Angeles, California, ya que pretendia transmitir programas en
inglés para la audiencia estadounidense desde territorio mexicano. La
movilizacion de recursos por parte de los implicados obligé a la FCC a
tomar una posicion ante las acusaciones. Los empresarios mexicanos
lograron la autorizacion para transmitir desde Tijuana programacion de
manufactura estadounidense para las audiencias del sur de California.
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La prensa estadounidense ofrecio las versiones de los diferentes actores
involucrados en esta controversia, aqui los BPTJ llenaron un hueco pre-
sente en la historia de la television mexicana en la frontera norte.

De septiembre de 1950 a marzo de 1955, periodo de estudio de este
capitulo, es posible distinguir la primera forma de organizacion de la
industria mexicana de la television: tres canales bajo el régimen comer-
cial privado y cada uno con una oferta propia de contenidos: el Canal
4 con una programacion que buscaba el equilibrio entre cultura y en-
tretenimiento, el Canal 2 dispuesto a volcar toda su experiencia en cine
y radio en la pantalla chica, y el Canal 5 sin recursos econémicos ni
experiencia en la produccion de contenidos. El resultado fue la quiebra
técnica de la novel industria. Para salvar sus inversiones, los duefios de
los canales se unieron y formaron en 1955 Telesistema Mexicano, una
empresa que se encargaria de coordinar la produccion y distribucion
de contenidos, asi como la venta de publicidad. A partir de entonces,
y hasta 1968, la television mexicana se desarrolld bajo un régimen de
monopolio.

Referencias bibliogrdficas

Ist Mexico TV Set for August. (1950, 19 de julio). Variety, 179(6), 14
https://read-archive.variety.com/html5/reader/production/default.
aspx?pubname=&edid=49958ac1-eb5f-49d7-9901-d6ffae87fbbf

Anguiano, A. (1952, 7 de diciembre). Televisando... Excélsior, 10.

Anguiano, A. (1955, 25 de marzo). Con 18 Millones de pesos Inicia la
Operadora de Television sus Labores Capitalinas. Excélsior, 18-A.

Azcarraga, E. (1955). Mexican TV Developments Act as School For La-
tin America. Radio Annual Television Year Book, 63. https://archive.
org/details/radioannua0Oradi/page/62/mode/2up?view=theater

Azcarraga Vidaurreta, E. (1950, 31 de diciembre). Televicentro: una
gran estacion al servicio de México. Revista de Revistas.

Azcarraga Visits N. Y. (1942, 10 de agosto). Broadcasting, 14. https://
www.worldradiohistory.com/Archive-BC/BC-1942/1942-08-10-
BC.pdf

Azcarraga’s Border Troubles. (1952, 19 de noviembre). Variety, 188(11),
27. https://read-archive.variety.com/html5/reader/production/default.
aspx?pubname=&edid=1510fc9e-6667-44d8-9039-f48573027378



24 Francisco Hernandez Lomeli

Baer, D. M. (1992). Television and Political Control in Mexico [Tesis
doctoral inédita]. Universidad de Michigan.

Beatty, J. F. (1953, 15 de junio). Style. Broadcasting, 83-86. https://
www.worldradiohistory.com/Archive-BC/BC-1953/BC-1953-06-
15.pdf

Becerra, L. (1942). U.S. to Supply Mexico with Stock in 1944.
35,000,000 Feet of Film Allotted Through CIAA, to Permit 65 Fea-
tures. Motion Picture Herald, 42.

Bellamy, J. (1946, 18 de diciembre). Mexican Movies Striving for
Class. The Miami Herald, 14.

Border Incident Looms Which Can Precipitate U.S.-Mexican TV ‘War’.
(1952, 19 de noviembre). Hollywood Daily Variety.

Braceer, M. (1947, 9 de marzo). Film Production on the Rise, With
Big Demand for ‘Space’ at Churubusco. 7The New York Times, X, 5.
https://www.nytimes.com/1947/03/09/archives/film-production-on-
the-rise-with-big-demand-for-space-at-churubusco.html

Brady, T. (1947, 13 de enero). STUDIO COMPLETES MEXICAN PICTU-
RES; RKO Ends Production of Three Films -- New Leading Role for
Kathryn Grayson. The New York Times, 17. https://www.nytimes.
com/1947/01/13/archives/studio-completes-mexican-pictures-rko-
ends-production-of-three.html

Buy XETV. Catch the eyes and ears of the San Diego Market for less
money! [Anuncio publicitario]. (1953, 21 de diciembre). Broad-
casting, 69. https://www.worldradiohistory.com/Archive-BC/BC-
1953/BC-1953-12-21.pdf

CBS & NBC Make New Affiliation South the Border. (1952). Ross Re-
ports on Television, 3(14), 3. https://ia801005.us.archive.org/30/
items/rossreportstele2 1ross/rossreportstele2 1ross.pdf

Congressman Lea, FCC Chairman Denny and Emilio Azcarraga Are
Convention Speakers. (1947, 18 de agosto). NAB Reports, 15(33).
https://www.worldradiohistory.com/Archive-NAB-Publications/
NAB-Reports/NAB-Reports-1947-Q3.pdf

de la Vega, E. (1991). La industria cinematogrdfica mexicana. Perfil
historico-social. Editorial Universidad de Guadalajara.

Empez06 el Congreso de la Radiodifusion. (1946, 1 de octubre). Excél-



La prensa estadounidense y el inicio de la television mexicana... 25

sior, 8.

Ever Jacobs, H. (1951, 29 de abril). TELEVISION IN MEXICO; Emphasis.
The New York Times, A, 9.

FCC Okays ABC-XETV (TV) Plan Despite Objections. (1955, 28 de no-
viembre). Broadcasting, 76. https://www.worldradiohistory.com/
Archive-BC/BC-1955/1955-11-28-BC.pdf

Fein, S. (1994). Hollywood, U. S.-Mexican Relations, and the Devolu-
tion of the “Golden Age” of Mexican Cinema. Film-Historia, 4(2),
103-135.

Fernandez, C. & Paxman, A. (2000). El Tigre. Emilio Azcarraga y su
imperio Televisa. Grijalbo.

Fernandez Christlieb, F. (1982). Los medios de difusion masiva en Mé-
xico. Juan Pablos.

First Mexican TV On The Air In Color And Black—And—White. (1949,
10 de noviembre). Television Daily.

Hernandez Lomeli, F. (2004). Innovaciones en la industria mexicana
de la television [Tesis doctoral]. Universidad de Guadalajara.

Hernandez Lomeli, F. (2020). Guillermo Gonzdlez Camarena y la in-
dustria de la television mexicana. La innovacion interrumpida. Uni-
versidad de Guadalajara. http://www.publicaciones.cucsh.udg.mx/
kiosko/2020/OHM.pdf

Hernandez, F. & Orozco, G. (2007). Televisiones en México. Un re-
cuento historico. Centro Universitario de Ciencias Sociales y Hu-
manidades, Universidad de Guadalajara.

Hyde, R. H. (1974, 13 de abril). 1943-1975, 1.2.23, caja 2, expediente
23. Oral History Project (p. 25). Universidad de Maryland.

Iglesias Prieto, N. (1990). Medios de comunicacion en la frontera nor-
te. Fundacion Manuel Buendia A. C.

Kalb, B. (1950, 19 de noviembre). Toreros on Television; Mexico’s new
video is a gift to bullfight fans. The New York Times, SM, 39.

Latins Will Study Techniques in U.S. Radio Observes Also Are to Serve
as Consultans. (1942, 14 de diciembre). Broadcasting, 48. https://
www.worldradiohistory.com/Archive-BC/BC-1942/1942-12-14-
BC.pdf

Martinez Assad, C. (1990). El cine como lo vi y como me lo contaron.
En R. Loyola (Coord.), Entre la guerra y la estabilidad politica. El
Meéxico de los 40 (pp. 339-360). Conaculta-Grijalbo.



26 Francisco Hernandez Lomeli

Mejia Barquera, F. (1990). La radiodifusion y la television en México.
Asociacion Mexicana de Investigadores de la Comunicacion.

Mex Prez in TV Preem For Annual Message. (1950, 30 de agosto). Va-
riety, 179(12), 12. https://read-archive.variety.com/htmlS/reader/
production/default.aspx?pubname=&edid=f29071ab-1¢02-47d4-
a8a4-9f9dc911£f78

Mexican Tv Development Approved. (1949, 20 de diciembre). Radio
Duaily, 49(53), 1.

Mexican TV. Matamoros Outlet First Step in Expansion. (1951, 6 de
agosto). Broadcasting, 62. https://www.worldradiohistory.com/Ar-
chive-BC/BC-1951/BC-1951-08-06.pdf

Mexican TV Originations In San Diego Requested. (1953, 26 de enero).
Broadcasting, 71. https://www.worldradiohistory.com/Archive-BC/
BC-1953/BC-1953-01-26.pdf

Mexican TV Station To Open Christmas. (1950, 11 de octubre). The
Abilene Reporter-News, 70(112), 17.

Mulvey, R. (1950, 25 de mayo). Television Reaches Mexico. Tucson
Daily Citizen, 50.

Off the Antenna. (1942, 25 de marzo). Motion Picture Daily, 7.
https://archive.org/details/motionpicturedai5 lunse/page/n485/
mode/2up?view=theater

Ortiz Garza, J. L. (1992). La guerra de las ondas. Planeta.

Rosen, G. (1950, 6 de septiembre). Television with a Sombrero. Va-
riety, 179(13), 29, 38. https://read-archive.variety.com/html5/
reader/production/default.aspx?pubname=&edid=57074457-df49-
4631-a2d6-e7ee0da251be

Saragoza, A. (1991). Behind the Scenes: Media ownership, politics,
y popular culture in México (1930-1980). En R. A. Camp, C. A.
Hade & J. Z. Vazquez (Eds.), Los intelectuales y el poder en México
(pp.749-763). El Colegio de México-Universidad de California Los
Angeles.

Se constituye una Asociacion Interamericana de Radio. (1946, 4 de oc-
tubre). Excélsior, 1.

Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas. (1946, 7 de noviem-
bre). Notificacion a las personas que resulten afectadas con la so-
licitud de concesion de la Radio Panamericana, S. A. y Cadena



La prensa estadounidense y el inicio de la television mexicana... 27

Radiodifusora Mexicana, S. A. Diario Oficial de la Federacion.
https://diariooficial.gob.mx/index_100.php?year=1946&month=11
&day=07#gsc.tab=0

Slotten, H. R. (2000). Radio and Television Regulations. Broadcast
Technology in the United States 1920-1960. The John Hopkins Uni-
versity Press.

TBC Claims XETV (TV) Is Actually U. S. Station. (1953, 9 de marzo).
Broadcasting, 54. https://www.worldradiohistory.com/Archive-BC/
BC-1953/BC-1953-03-09.pdf

Tele’s Mexican Bow On HEIGC Hailed by Chief; Programs One
Hr. a WK. (1946, 18 de septiembre). Variety, 164(2), 32. https://
read-archive.variety.com/html5/reader/production/default.
aspx?pubname=&edid=1aa0b16b-c546-4619-bc56-447a9c00f431

Tube Shortage Hits Mexico Broadcasting. (1942, 7 de agosto). Motion
Picture Daily, 3.

TV Station for Tijuana. (1952, 20 de agosto). Variety, 187(11), 13.
https://read-archive.variety.com/html5/reader/production/default.
aspx?pubname=&edid=4b33b076-f300-4af5-8cae-d5fd9de48f65&
pnum=13&search=Tijuana

Verni, V. (1951). Lo que oimos y no vemos. Revista de Revistas.

War Shifts Mexican Radio Sponsors; American Replace Ger-
man, Italians. (1943, 4 de agosto). Variety, 151(8), 29. https://
read-archive.variety.com/html5/reader/production/default.
aspx?pubname=&edid=6e6ca69a-fe73-4c6a-8aSc-8ab5b291bb2f

We Pay our Respect to Emilio Azcarraga Vidaurreta. (1942, 7 de di-
ciembre). Broadcasting, pp. 33, 40. https://www.worldradiohistory.
com/Archive-BC/BC-1942/1942-12-07-BC.pdf

Wilkinson, K. (2016). Spanish-Language Television in The United
States. Fifty Years of Development. Routledge.



28

Francisco Hernandez Lomeli

SEMBLANZA

Francisco Hernandez Lomeli

Doctor en Ciencias de la Informacion y la Comunicacion por la
Universidad Complutense de Madrid y doctor en Ciencias So-
ciales por la Universidad de Guadalajara. Es profesor de tiempo
completo en el Departamento de Estudios de la Comunicacion
Social del Centro Universitario de Ciencias Sociales y Humani-
dades de la Universidad de Guadalajara. Sus lineas de investiga-
cion son la historia de los medios de comunicacion, en especial
la television, ademas del estudio de las nuevas tecnologias de la
informacion y la comunicacion, temas que ha tratado en diversas
publicaciones.





